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Feb-April 2015 (3 man) e Samarbete inleds med Comply Foam
® |ntakter 8,5 MSEK (21,0) e Avtal tecknas med Ascendeo i Frankrike
® Rorelseresultat (EBITA) -3,7 MSEK (2,1) ® Avtal tecknas med Algam i Frankrike

® Resultat efter skatt -3,7 MSEK (2,2)

. Handelser under fjarde kvartalet
® Bruttomarginal 43 % (44)

o Referenshérluren g-JAYS presenteras - varldens minsta in-ear-

Maj 2014-April 2015 (12 man) hoérlur med utbytbara kablar
o Intikter 54,8 MSEK (72,6) d Ja}fs medverkgrtillsammans meq Brightstar pa internationella
. massan Mobile World Congress i Barcelona
e Rorelseresultat (EBITA) -8,1 MSEK (8,1)
® Resultat efter skatt -8,4 MSEK (8,2) Handelser efter perioden
e Bruttomarginal 43% (44) e Utanpaliggande horluren u-JAYS presenteras

* Jays offentliggor ett globalt samarbete med Brightstar Corp. -

Handelser under aret varldens stérsta distributér av telekomtillbehor

* Samarbete inleds med T-Mobile i USA ® Jays beslutar att genomfora en fullt garanterad

® Avtal tecknas med Mobileistic i USA foretrddesemission som kommer att tillféra bolaget 21,9 MSEK
® Jays Gppnar filial i Frankrike fore emissionskostnader

o Ny webssida lanseras ® Emissionen tecknas till 99 %

Omsattnings- och resultatutveckling per ar
Maj-April
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VD-ord

Det senaste aret har varit utmanande och héandelserikt i flera avse-
enden. Vi har under de senaste manaderna fort diskussioner om ett
utdkat samarbete med Brightstar pa global niva och det var gladjande
att i maj kunna offentliggora detta - ett samarbete som innebér att
Jays som ett av fa utvalda horlursmarken kommer att vara en del av
Brightstars globala sortiment vilket 6ppnar dérrarna for distribution av
Jays produkter pa manga nya marknader i Europa, USA och Asien.

Samtidigt har de tva senaste kvartalen varit mycket svaga forsaljn-
ingsmassigt, vilket till viss del beror pa att de pagaende diskussion-
erna bidragit till en osékerhet hos befintliga distributérer, men framfor
allt beror pa andrade inképsmonster hos var nordiske distributor i
kombination med en viss minskning av antal &terforsaljarkanaler. De
svaga kvartalen medfdrde att intakterna for helaret minskade med
24 % mot foregdende &r. En dialog fors nu kring hur vi tillsammans
med var nordiske distributor proaktivt kan arbeta med befintliga
kanaler, samt pa egen hand bearbeta nya, och aterfa stabilitet i var
nordiska affar. | samband med att vart nordiska avtal 6pte ut i april sa
omfattas samarbetet inte langre av exklusivitet, vilket ger oss en dkad
handlingsfrihet och storre méjligheter att paverka var affar, i linje med
den strategi vi implementerat pa 6vriga marknader.

Under aret har vi haft stor kapitalbindning i lager, huvudsakligen
avseende serien a-JAYS Five dér vi med facit i hand gjorde for stora
bestallningar initialt. Vidare har vi drabbats hart av valutakursforluster

i USD, framfor allt under tredje kvartalet, da merparten av bolagets
leverantorsskulder betalas i USD. Vara siffror har ocksé tyngts av 6kade
kostnader kopplade till de nya produkter som annonserades under
varen samt satsningar pa var filialverksamhet i Frankrike.

Mot bakgrund av de pagaende diskussionerna med Brightstar har vi
inte bedomt det som aktuellt att skara ner pa kostnadssidan for att
anpassa oss till vad vi bedémer vara en kortare forsaljningssvacka,
utan tvartom har vi fortsatt att satsa med ett langsiktigt méal i sikte

- att skapa basta mojliga forutsattningar for var fortsatta etablering
globalt.

Sammantaget har de senaste manadernas utveckling urholkat
Bolagets likviditet, i ett skede da det &r viktigare &n nagonsin att vi
kan tillvarata de mojligheter vi nu star infor globalt. For att sakerstélla
detta s& maste vi ha en finansiell bas som mojliggor for oss att arbeta
proaktivt, med hog servicegrad och ytterligare starka var roll som en
stabil och flexibel afférspartner. Mot bakgrund av detta, och for att
sakra att vi har en finansiering som mdjliggor att vi kan arbeta strat-
egiskt och inte tvingas ta kortsiktiga beslut av likviditetsskél, beslutade
vi i maj att tillféra bolaget nytt kapital via en fullt sdkerstélld foretrade-
semission under juni manad. Emissionslikviden pa 21,9 MSEK

(fore emissionskostnader), kommer anvéndas till att delvis reglera
leverantérsskulder avseende befintligt lager men ocksa for satsningar
med anledning av den forvantade expansionen som samarbetet med
Brightstar véntas medféra. Detta kommer utan tvivel att stélla hga
krav pa okade insatser fran var sida och det kommer ocksa med all
sannolikhet att ta tid innan vi ser frukterna av detta. Vi ser langsiktigt
pa véra tillvaxtmal och vi har inga orealistiska forvantningar i nartid,
utan réknar med att &ven kommande manaders forséljning kommer
att vara relativt svag och att forséljningen via Brightstars kanaler
genereras allra tidigast till hosten 2015.

Vi ser ocksa fram emot att fa ut vara nya efterlangtade produkter pa
marknaden, som vi arbetat med i ndrmare tva ar. Referenshorluren
g-JAYS, dér vi skapat varldens minsta horlur med utbytbara kablar,
och var efterlangtade utanpaliggande horlur u-JAYS som presenteras
nu i maj. Med g-JAYS har vi skapat vad vi anser vara den optimala
in-ear-horluren, med kompromisslost ljud i referensklass och med
hogsta mojliga kvalitet, precision och ergonomi. Aven u-JAYS &r en
mycket betydelsefull produkt fér oss och det var ett efterléngtat och
naturligt nésta steg att utdka sortimentet med en konkurrenskraftig
headphone. Bada produkterna kompletterar val var befintliga portfolj
och ger oss ett iWA-anpassat sortiment (for iOS, Windows & Android)
med prispunkter mellan 395 kr-3 995 kr.

Den bredd, langsiktighet och stabilitet som vér produktportfdlj up-
pvisar har ocksa varit vardefulla faktorer i affarsdiskussionerna globalt
och kommer med all sékerhet att vara avgorande for hur vi lyckas att
fa in vart sortiment pa nya marknader framover. De &r ocksa ett ytterst
viktigt komplement i takt med att efterfragan pa vdra storsaljare, som
funnits i befintliga marknader under flera ar, naturligt kommer att
mattas av.

For innevarande verksamhetsar kommer vi att fokusera pa att val
tillvarata de majligheter som skapats pa nya marknader och samtidigt
forvalta och foradla var affar pa befintliga marknader, for att mojlig-
gdra maximal tdckning och utvaxling framdver och vénda de senaste
kvartalens negativa utveckling. Vi har en stark tilltro till att vi med val
positionerade produkter och med tillgang till ett distributionsnétverk
med mycket hog skalbarhet kommer att kunna ta Jays affér till en helt
ny nivd under kommande ar.
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Rune Torbjornsen
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Om JAYS

Affarsidé

Jays ska under eget varumérke utveckla, designa och marknads-
fora horlurar och musikrelaterade produkter pa den internationella
marknaden for anvéndning tillsammans med mobiltelefoner, surf-
plattor och mediaspelare.

Vision

Var vision r att Jays med innovativ produktutveckling och en vélbe-
provad affarsmodell ska vara ett globalt respekterat varumérke som
representerar tidlésa, funktionella och kvalitativa musikprodukter for
en malgrupp som medvetet soker en battre musikupplevelse.

Strategi

Jays strategi bottnar i en stark vilja att erbjuda anvéndare av portabelt
ljud avsevart battre alternativ &n vad som idag finns tillgéngligt. Ett
héngivet utvecklingsteam med gedigen erfarenhet och kompetens
arbetar kontinuerligt pa att med design och teknologi skapa sa bra
ljud som mdjligt i val genomténkta, anvdndarvénliga kvalitetsprodukter
med ett hogt mervdrde. Alla har rétt till bra ljud och bra produkter. Vi
brinner for att kunna erbjuda detta genom varje produkt och prispunkt
vi tillhandahaller.

Vi gor detta for att vi genuint bryr oss och vill gora béttre. | en industri
som alltmer gar mot masskonsumtion vill vi skapa héllbarhet och béat-
tre, langsiktiga alternativ. | en snabbt vaxande och foranderlig marknad
&r vi med en liten effektiv organisation anpassningsbara med ett fast
fokus och stark malmedvetenhet att leverera vara kdmvarden och det
vi tror pa.

Vi &r ett ungt foretag men har kommit langt pa kort tid. Vi jobbar
langsiktigt och strategiskt. Genom innovativ produktutveckling, kreativ
marknadskommunikation samt driven, kompetent, internationell
distribution har vi 6kat medvetenheten om vart varumarke, okat var
forséljning och utokat vara marknader.

Produktutveckling & produkter

Jays produkter skapas, utvecklas och designas fran idé till fardig
produkt av ett hangivet in-house team i Stockholm, med stor erfaren-
het av, och karlek till, musik och bérbart ljud.

Jays har sedan starten 2007 valt att fokusera mest pa det storsta och
mest ldnsamma produktomradet inom horlurar, sk "In-ear” och har
trots fa &r pa marknaden ett brett sortiment av produkter baserat pa
olika teknologier och funktioner riktade mot olika malgrupper.

Allt bérjade med Jays high-end modeller d-JAYS, som var den forsta
konsumentfokuserade horluren med exklusiva balanserade armatur-
hogtalare som normalt bara anvénds av artister, och g-JAYS som
var varldens minsta in-ear horlur med tva armaturer pa var sida och
blev négot av en branschreferens vilket gav Jays en kredibilitet som
utvecklingsbolag.

| sortimentet ingar dven utanpaliggande horlurar, som v-JAYS, de
ultralatta horlurarna som levererar ett stort ljud trots det lilla formatet.

Pa senare ar har Jays ront stor framgang med serien a-JAYS som
karaktariseras av sin platta trasselfria kabel, som Jays var den forsta
europeiska tillverkaren att lansera, for in-earlurar. Smartphone-
kompatibla modeller som a-JAYS One+ for Android samt a-JAYS

Four for iPhone med treknappsstyring har blivit hyllade av saval
konsumenter som recensenter for dess perfekta balans mellan kvalitet,
funktion och pris, och ar idag nagra av de bast séljande produkterna i
Jays sortiment.

Serien t-JAYS fokuserar pa funktioner och levererar &nnu béttre ljud-
kvalitet for den krasne och fysiskt aktiva anvdndaren. Den uppskattas
mycket for sin ergonomi och passform.

Produktportfélj omfattar dven appar. Android-appen JAYS Headset
Control ger horluren a-JAYS One+ fler funktioner for individuell styrning
och har blivit val mottagen av marknaden samt varit bland de mest
nedladdade apparna inom sin kategori.

Med produktserien a-JAYS Five som kom 2013 lanserades ett helt
nytt koncept som vi valt att bendmna iWA, med hérlurar i tre unika
versioner, samtliga med treknappstyrning, for operativsystemen iOS,
Windows och Android.

Med premiumhérluren g-JAYS - vdrldens minsta in-earlur med utbyt-
bara kablar har vi forverkligat var vision om den perfekta horluren,
med perfection inifrdn och ut, for den som stéller riktigt hoga krav

pa sin musikupplevelse. g-JAYS, som med utbytbara kablar for i0S,
Windows och Andrid ocksa inkluderar iWA konceptet, beraknas komma
ut i marknaden under Q1.

Aven var senaste lansering, utanpaliggande hérluren u-JAYS &r en
mycket betydelsefull produkt och det var ett efterlangtat och naturligt
nésta steg att utdka sortimentet med en konkurrenskraftig headphone.
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PRODUKTER

by JAYS

Bada produkterna kompletterar vél var befintliga portfolj och ger oss
ett iWA (i0S, Windows, Android)-anpassat sortiment med prispunkter
mellan 395 kr -3 995 kr.

Samtliga av Jays produkter som kommit ut pd marknaden har erhallit
topplaceringar i produkttester internationellt. Omdémen om véra
produkter kan lasas pa www.jays.se.

Tillverkning

Jays har sedan start valt att I&gga ut tillverkningen av sina produkter
pa kontraktstillverkare i Asien. Jays har lyckats val med att attrahera
etablerade och respekterade kontraktstillverkare, vilka moter Jays hoga
krav pa kvalitet och konstruktion.

Distribution och forsaljning

Jays samarbetar med en rad dedikerade distributorer globalt och
vara produkter finns idag representerade i dver 25 lander. Spannet
de verkar inom stracker sig fran on-line detaljister till multinationella
aktorer, elektronikkedjor och specialister.

Bolagets fokus &r att bli en del av ordinarie sortiment pa ett storre
antal elektronik- och telekomkedjor samt att arbeta med langsiktiga
aktorer som pa ratt satt kan representera varumarket pa sin marknad,
med héngivna séljare och som &r villiga att bli varumérket JAYS an-

sikte utat. For att stodja distributdrerna erbjuder vi hdgsta servicegrad,
tydliga riktlinjer, aktiv séljtréning, marknadssupport, en stark nérvaro i
butik och online samt hg aktivitet i sociala medier.

Organisation

Jays verksamhet drivs fran kontoret pa Sodermalm i Stockholm, av

ett effektivt och héngivet team. Har bedrivs produktutveckling, ledning
och administration samt forsaljning av en grupp pa totalt 12 personer.
Sedan september 2014 har bolaget dven tva anstéllda i Paris som
ansvarar for Bolagets franska filial, inom omradena forséljning och
marknadsforing. Organisationen bestar dven av 1 person som arbetar
heltid pa konsultbasis med PR.

Jays foretagskultur kdnnetecknas av en stark teamkénsla och stolthet
Gver det vi skapar. Organisationen bygger i grunden pa ett antal
individer som arbetat tajt tillsammans under manga ar och kan verk-
samheten utan och innan. Denna kérntrupp har, med ett brinnande
engagemang och mycket hog kompetens inom sitt respektive omrade,
varit ovarderliga for Jays utveckling och framgangar.

Avsikten &r att fortsatt driva Jays med en liten och effektiv organisa-
tion. Detta méjliggdrs genom effektiva arbetsséatt internt samt genom
professionella samarbetspartners inom tillverkning, distribution och

logistik.


http://www.jays.se/products/awards-and-reviews
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Affarsmodell

Jays utvecklar, formger och marknadsfor horlurar med tillbehor i en attraktiv skandinavisk
design i kombination med svarslagen ljudkvalitet och anvandarvanlighet.

Passionen for ljud och musik ar en av vara drivkrafter. Genom att leverera kvalitet, funktion
och mervirde till vara anvandare skapar vi dven mervarde for Jays och vara aktieagare.

Jays produkter

Jays har sedan starten 2007 valt att fokusera mest pa det
storsta och lonsammaste produktomradet inom horlurar, sa
kallade "In-ear”, och har trots ett fatal &r pa marknaden en
av de mest kvalitativa, funktionella och prisvérda produkt-
portféljerna inom portabelt ljud tillgénglig idag. Samtliga
Jays produkter har erhallit topplaceringar i produktester in-
ternationellt och vunnit anhangare bland bade konsumenter
och kritiker. Var nyckel till framgéng &r rétt val av teknologi,
akustisk precision tillsammans med effektiv ljudisolering,
rigordst detalj- och kvalitetstdnk samt genomarbetad ergon-
omisk formgivning i avskalad skandinavisk design. Jays
&ger den know-how och de immateriella réttigheter som &r
kopplade till produkterna.

R&D team med unik kompetens

och traffsakerhet

Jays produkter skapas, utvecklas och designas fran idé till
fardig produkt av ett hangivet in-house-team i Stockholm,
med stor erfarenhet av, och karlek till, musik och béar-

bart ljud. Var innovativa produktutveckling utgor karnan i
verksamheten och &r central for bibehallen konkurrenskraft i
en bransch med hdga krav och snabb férandringstakt.

Varumarket Jays

JAYS &r ett innovativt, kreativt och véletablerat varumérke
med hjartat i musiken. Fér manga av vara anvandare &r
musiken en livsstil och varumarket tillfér ett mervarde till
produkterna da det indikerar att anvandaren forstar och
prioriterar riktigt bra ljud.

JAYS

R&D-TEAM

) Kvalitativa, funktionella
VARUMARKET JAYS och prisviarda produkter

i avskalad design

LITEN, EFFEKTIV
ORGANISATION

Liten effektiv organisaton med erfaren ledning

Jays bestar av ett litet, drivet team av dedikerade personer som ar verkligt pas-
sionerade for bolagets produkter. Precis som med allt annat vi gor ligger det en
tanke bakom var storlek. Som en liten organisation &r vi flexibla och kan fatta
de snabba beslut som krévs i en snabbt fordnderlig bransch. Bolagets ledning
har dven gedigen erfarenhet fran tillvaxtbolag vilket &r en tillgang for bolagets
strategiska arbete.
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Kreativ marknadsforing

Jays arbetar aktivt med strategisk och kreativ
marknadskommunikation for att 6ka med-
vetenheten om varumérket. For att stodja
distribut6rerna erbjuder vi hog servicegrad,
marknadssupport och marknadsféringsmate-
rial samt en stark nérvaro on-line med hog
aktivitet i sociala medier.

Omvarldsbevakning
Jays medarbetare &r sjélva anvandare och

vara produktutvecklare, som ocksa har musik-

bakgrund, bedriver en kontinuerlig omvérlds-
bevakning for att kartlagga och identifiera
trender och teknikinnovationer. Jays mal ar
alltid att skapa produkter som ar battre an
de produkter marknaden redan erbjuder och
Overtraffa vara kunders hoga forvantningar.

KREATIV MARKNADSFORING & OMVARLDSBEVAKNING

Tillverkning

Jays har sedan starten valt att lagga ut
tillverkningen av sina produkter pa kontrakts-
tillverkare i Asien. Vi valjer vara samarbets-
partners med omsorg och har lyckats val med
att attrahera etablerade kontraktstillverkare
som moter vara hoga krav pa kvalitet, pris
och konstruktion.

TILLVERKNING

DISTRIBUTION

Distribution

Jays samarbetar med en rad dedikerade
distributdrer globalt. Spannet de verkar inom
stracker sig fran online-detaljister till multina-
tionella aktdrer, elektronik- och telekomkedjor
samt specialister.

Distributérerna kdper in produkter, ansvarar
for lager, leveransfakturering och I6pande
uppfdljning gentemot aterforséljare. Detta
arbetssétt innebdr 1agre forséljningskostnader
samt att Jays minimerar lagerrisk och kredit-
risk mot aterforséljare.

ANVANDARE

Anvéandare

Jays kunder bestar av musikalskare i alla
aldrar med hoga krav pa kvalitet och design.
De soker standigt efter ndgonting som ar lite
béattre och forvantar sig att vi ska leverera
detta.
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Marknad

Marknaden for smartphones mognar successivt och med en penetration pa dver 50 % mot
konventionella mobiltelefoner forvantas horlursmarknaden stabiliseras pa ungefar en sald horlur per
var sjunde sald ljudenhet. Dock forespas vardet for marknaden att fortsatt 6ka med 3-5 % fram till
och med 2017 pa grund av en allman prisstegring i aterforsiljarleden.*

En konkurrensutsatt marknad

| och med att marknaden for horlurar forandras sa forandras aven

var industri. | sbkandet efter nya tillvdxtomraden kan tva separata
kategorier av horlursbolag urskiljas: en som primért vénder sig mot
aterforsaljarleden, dar produkter lanseras efter aterforséljares efter-
frgan. Vanligtvis praglas den av Idga marginaler och hog volym utan
hogre foradlingsvarde. Den andra kategorin forsdker utveckla produkter
som dr attraktiva for den 6kande demografi av konsumenter som ar
villiga att spendera mer pengar for kvalitativa horlurar. Konkurrensen ar
dock tuff och utan dvertygande produkter och effektiv distribution blir
lIonsamheten ofta ett problem om man inte har ett starkt varumarke
som efterfrdgas av konsumenterna. Oavsett kategori, sa forespas
intrddesbarridrerna att 6ka och antal varumérken att minska, vilket ger
rum for farre men mer sofistikerade foretag att konkurrera.

Vart bolag konkurrerar med sin formaga att attrahera konsumenter
med funktionella och kvalitativa produkter med hogt konsumentvarde,
och behélla dem inom ett ekosystem av produkter och tjanster inne-
héllande dessa karnvarden. Genom att vanda sig till en tydligt defini-
erad kundgrupp med universellt anvandbara och innovativa produkter
sa ar JAYS varumarke relevant inte bara for vara mest passionerade
anvéndare, utan for majoriteten av dagens hdrlurskonsumenter.

Applicerbar marknad

Den globala hérlursmarknaden uppskattas till cirka 8 miljarder dol-
lar, av vilket halften utgdrs av horlurar prissatta dver 50 dollar, JAYS
applicerbara marknad. USA ar den enskilt stérsta marknaden med
runt 30 % av den totala hérlursférsaljningen. Europa utgdr 25 %, dar
Frankrike &r den storsta marknaden foljt av Tyskland och England. For
hérlurar &r traditionell konsumentelektronikhandel den storsta kanalen
och utgdr ungefar 40 % av marknaden, men telekomkedjor dkar allt
mer i betydelse i och med att fler fokuserar pa tilloehor nar intjaningen
fran smartphones och surfplattor minskar.

* Kalla: Futuresource

Den konsolidering som pagér i marknaden ¢kar kraven pa varumarke
och integrerad distribution gentemot stora relevanta aterforsaljarnat-
verk. Forutsattningarna andras och det blir allt viktigare att erbjuda ett
langsiktigt alternativ i marknaden. Detta ar inte séllan ett krav for att fa
tilltrade till de ledande aktdrernas arena och detta gynnar bolag som
jobbar strukturerat och langsiktigt med en tydlig strategi och road-map
géllande framtida produktutveckling.

Konsumenttrender

I och med lanseringen av iPod véxte horlurar till att bli en starkt
identitetsbarande produktkategori. Det har 6ppnat upp en ny arena
for mer livsstilsbetingade varumarken att snabbt fa fotfaste pa
marknaden, senare i och med den kraftigt 6kande férséljningen av
smartphones har efterfragan pa smartare tillbehdr vuxit. Konsumenter
idag vill ha horlurar som inte bara ar smakfullt designade utan aven
integrerar smidigt med deras smartphone.

Varumarkens betydelse i kdpet av horlurar har 6kat vasentligt i
betydelse. | konsumentundersdkningar anger dver 75 % av horlur-
sanvandare att varumarket har en mycket avgorande betydelse, varav
mindre &n 25 % svarar liknande for skyddsskalstillverkare. | jakt efter
mer kvalitativa och funktionella horlurar, dkar &ven betalningsviljan.
Horlurar prissatta dver 100 dollar &r den kategori som idag okar
mest, men det finns dock ett tak for vad konsumenter ar villiga att
betala. Vad man soker &r optimal ljudkvalitet till ett rimligt pris och
varumarken som representerar dessa varden.

Jays malgrupp - urbana kopmedvetna individer

Vara produkter riktar sig till urbana och képmedvetna individer som
inte blint foljer trender utan skapar nya genom att vara forst med

det senaste, som uppskattar god design, hig kvalitet och innovativa
produkter. De soker den basta mdjliga ljudupplevelsen och &r inte
definierade efter geografisk tillhrighet, alder eller livsstil, utan en del
av ett globalt uppkopplat samhélle.
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Den globala horlursmarknaden

GVRIGA 8
MARKNADER

45% millj'grger

EUROPA

25%
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Kommentarer till finansiell information

Fran och med rakenskapséret 2014/2015 har dvergang skett till
redovisning enligt K3 - Bokfringsndmndens allménna rdd om arsre-
dovisning. Overgéngen till K3 innebar inga effekter pa resultat- eller
balansrakning.

Intéakter

Intékterna under fjarde kvartalet uppgick till 8,5 MSEK (21,0), vilket
motsvarar en minskning med 60 % jamfort med fjdrde kvartalet
foregaende ar. Det stora intéktstappet mot féregaende ar forklaras
av fortsatt 1ag forsaljning i Norden som en effekt av minskade lager-
hallningsnivaer hos var nordiska distributdr i kombination med att en
kreditering gjorts under kvartalet avseende kampanjsprodukter med
returratt. Bolaget hade dartill ett starkt fjarde kvartal foregaende ar
med intakter pa 22 MSEK som ett resultat av att distributorer, framfor
allt i norden, tog pa sig stora volymer infor sommaren vilket inte varit
fallet i ar.

For helaret maj 2014-april 2015 uppgick intakterna till 54,8 MSEK
(72,6) vilket motsvarar en minskning med 24 % mot samma period
foregéende ar, vilket &r en direkt effekt av den 1aga forséljningen till
den nordiska marknaden under tredje och fjarde kvartalet.

Bolagets intdkter faktureras i valutorna SEK, USD, EUR och GBP. In-
takterna har paverkats av valutavinster med 0,2 MSEK (0,2) for fjarde
kvartalet och 2,0 MSEK (0,7) for helaret.

| lokal valuta uppgick tillvaxten till -61% for fjarde kvartalet och -27%
for helaret.

Forsaljning per marknad

Norden

Forséljningen i Norden var fortsatt 1ag under fjarde kvartalet och till
foljd av att en kreditfaktura utfardades i februari avseende varor med
returratt (en specifik kampanj med returratt som skickades ut under
andra kvartalet) s& blev den sammanlagda nordiska forsljningen ne-
gativ (-0,8 MSEK) for fjdrde kvartalet. Totalt innebér det &r minskning
med 12,6 MSEK mot fjarde kvartalet foregaende ar da forsaljningen
uppgick till 11,9 MSEK, och forklaringarna till detta ar flera.

Forutom krediteringen pa 2,5 MSEK som avsag tidigare kvartals
forsaljning sa har inkdpsnivaerna generellt minskat som en effekt av
&ndrade inkbpsmonster vad géller sdkerhetslager.

| dagslaget gors bestallningar fran distributdr baserat pa faktiska or-
drar fran aterforsaljarleden, vilket vasentligen paverkat Jays forsaljning
de senaste tva kvartalen. Det har ocksé skett en viss minskning av
aterforsaljarkanaler till féljd av en forandrad distributdrsstrategi. Aven
om genomférsaljningen i butiksleden rapporteras fortsatt stabil sa har
en minskning skett i ett fatal kanaler, vilket framst ar kopplat till ett
minskat produktsortiment av bolagets produkter.

En dialog fors nu kring hur vi tillsammans med var nordiske distributor
kan arbeta proaktivt med befintliga kanaler, samt pa egen hand bear-
beta nya, och aterfa stabilitet i var nordiska affar. Sedan i maj omfat-
tas vart nordiska samarbete inte l&ngre av exklusivitet, vilket ger en
okad handlingsfrihet och storre méjligheter att paverka var affar, vilket,

Omsattnings- och resultatutveckling (MSEK)
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Forsaljning per marknad (%)
Maj 2014 - April 2015 (12 mén)
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dverenstdmmer med den strategi Bolaget idag har pa évriga markna-
der. Aven om den nordiska marknaden naturligt kommer att utgdra en
mindre andel i takt med att vi far en utokad forsaljning globalt s& ar
den en prioriterad och strategiskt viktig marknad for Jays, och det &r av
stor vikt att vi lyckas aterfa stabila forsaljningsnivaer. Dar spelar ocksa
de nya produkterna, som kommer ut pa marknaden under kommande
kvartal, en viktig roll.

For verksamhetsaret 2014/2015 uppgick forsaljningen i Norden till
16,5 MSEK och utgjorde 31% av den totala forséljningen, vilket mot-
svarar en minskning med 57 % mot féregaende &r da Norden stod for
53 % av den totala forsaljningen.

Ovriga Europa

Forséljningen till dvriga Europa utgjorde 71 % (12) av fjarde kvarta-
lets totala forsaljning, och 6kade med hela 148 % mot foregaende

ar, vilket framst ar kopplat till den franska marknaden som har ut-
vecklats val samt en relativt hog forséljning i UK under kvartalet. For
verksamhetsaret 6kade den europeiska forsaljningen med 16 % mot
foregdende dr. Att okningen inte blev stérre pa helaret forklaras av det
tapp som uppstod i borjan av verksamhetsaret innan den nya franska
|6sningen kom pa plats. Sedan september 2014 har Bolaget en filial i
Paris och en set-up som majliggdr direktleveranser till betydande fran-
ska kedjor. Satsningen har fallit val ut och Bolaget var redan efter 6
manader uppe i samma omséattningsnivaer som med tidigare distribu-
torslosning. Bearbetning av den franska marknaden pagar kontinuerligt
och det franska teamet arbetar nu &ven med att stddja flera europeis-
ka marknader for maximal utvaxling, inte minst i samband med att ett
antal marknader nu 6ppnas upp for bearbetning genom det globala
samarbetet med Brightsstar Corp. Genom att skala upp affaren med
bibehallna laga fasta kostnader ser vi goda majligheter att skapa okad
lonsamhet pa den europeiska marknaden.

Asien

Forséljningen till den asiatiska marknaden utgjorde 31% (23) av fjarde
kvartalets totala forsaljning. Forsaljningsnivaerna var dock laga, 46

% lagre &n samma kvartal féregaende ar. For helaret utgjorde Asien
17 % (20) av den totala forsaljningen, som minskade med 37 % mot
foregaende ar.

Singapore r alltjdmt Jays enskilt stdrsta marknad i Asien, foljd av
Hong Kong och Sydkorea. Men produkterna har funnits lange i mark-
naden da Asien var den marknad dér Jays forst etablerades, vilket
bidragit till en viss avmatttning i efterfrdgan och darfor &r de nya
produkterna g-JAYS och u-JAYS viktiga for Jays position i Asien. De &r
ocksa mycket val lampade for den asiatiska marknaden, som har stor
efterfrdgan och fokus pa high-end-segmentet, och véntas bidra till en
Okad forsaljning pa bade befintliga och nya marknader i Asien, sd som
t.ex. Japan.

UsA

Den amerikanska marknaden utgjorde 8 % av kvartalets forsaljning

(7 ), men minskade med 57 % mot foregaende ar, vilket framst for-
klaras av en relativt hog forséljning under tredje kvartalet, samt att de
pagaende diskussionerna med Brightstar vilket bidragit till en aterhall-
samhet hos befintliga distributdrer under kvartalet. For verksamhets-
aret utgjorde USA 23 % av den totala forsaljningen och marknaden
Okade med 118 % mot féregaende ar till foljd av de stdrre volymer
som gick ut till T-Mobile i borjan av verksamhetsaret. Samarbetet med
Mobileistic har inte fatt den utvéxling vi hoppats pa, bland annat till foljd
av den pagaende konsolideringen i branschen, som Brightstars nya posi-
tion inom tillbehdrssegmentet &r ett tydligt exempel pa. Det &r Bolagets
uppfattning att mojligheterna pa den amerikanska marknaden aldrig
fullt ut realiserats pa grund av att distributionen inte tackt de kanaler
som genererar volymforsaljning.

Efter att samarbetet med Brightstar nu offentliggjorts kan vi nu féra di-
aloger med fler parter om arbetssatt utan exklusivitet, vilket gynnar alla.
Med Brightstar, som &r marknadsledande distributdr inom telekomsek-
torn och hanterar vérldsledande telekomoperatdrers lager, tror vi att vi
kan fa ett helt nytt grepp om en amerikanska marknaden och pa riktigt
ta vara pa dess uppenbara mojligheter.

Kostnader

Fjdrde kvartalets totala rérelsekostnader uppgick till 12,1 MSEK, vilket
ar en minskning med 6,7 MSEK mot féregédende ars niva pa 18,8
MSEK. Férandringen avser i huvudsak minskade varuinkdp med 7,0
MSEK samt dkade personalkostnader med 0,3 MSEK, delvis avseende
den franska verksamheten.

De totala rorelsekostnaderna for verksamhetsaret uppgick till 63,0
MSEK (64,5). Minskningen med 1,5 MSEK mot foregaende ar avser
minskade varuinkép med 8,8 MSEK samtidigt som kostnaderna 6kat
med; 3,1 MSEK avseende valutakursforluster, 2,3 MSEK avseende
personalkostnader samt 1,7 MSEK avseende externa kostnader till
stor del kopplat till 6kad lagerhalining- och hantering samt kostnader
for den franska filial som startades under andra kvartalet. Vidare har
avskrivningarna dkat med 0,2 MSEK avseende utvecklingstid och
verktyg for produktserien a-JAYS Five.

Valutaeffekter

Jays storsta exponering ar i valutan USD. Bolaget har drabbats hart,
framfor allt under tredje kvartalet, av den senaste tidens utveckling
och svaga kronkurs d& merparten av bolagets leverantérskulder
betalas i dollar samtidigt som forsaljningen i dollar varit 1ag. Valuta-
kursforlusten avser i huvudsak omrakning av en stérre skuld till huvud-
tillverkare avseende befintligt varulager och togs under tredje kvartalet
vilket gjorde att valutakursforlusten for fjarde kvartalet blev realtivt sett
betydligt lagre, 0,3 MSEK. For helaret uppgick de totala valutakursfor-
lusterna till 4,1 MSEK for helaret, vilket ar en 6kning med 3,1 MSEK
mot féregdende ar.

Bolagets nettopaverkan avseende valutakursforandringar (valutavinster
+ valutaforluster) uppgick till -0,1 MSEK (0) for kvartalet och -2,0
MSEK (0) for 12-manadersperioden. Valutakursforandringar avseende
kundfordringar och leverantdrsskulder redovisas bland évriga rorelsein-
tékter och samt under dvriga rorelsekostnader. Valutakursférandringar
av finansiell karaktér redovisas bland finansiella poster.
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Karaktaren pa bolagets betalningsfldden, med stora variationer mellan
manader och darmed svarighet att prognosticera inkommande valuta-
floden, gor att terminssékring av valuta i dagslaget inte &r aktuellt. Det
&r bolagets ambition att framdver 6ka andelen fakturering i USD och
pé sé vis minska riskexponeringen.

Marginaler

Bruttomarginalen uppgick till 43 % (44) for bade fijdrde kvartalet och
heldret. Vi hade relativt |aga direkta marknadsbidrag under kvartalet
samt att den relativt sett hoga andelen fakturering i utldndsk valuta
medférde en valutakursvinst om 0,8 MSEK avseende Bolagets kund-
fordringar. P& drsbasis har bruttomarginalen hallits uppe pa hoga nivaer,
trots att kampanjer gemomforts for att stimulera forséljningen av serien
a-JAYS Five, tack vare 6kade marginaler via direktforséljning i Frankrike
samt att den hoga dollarkursen bidragit med valutakursvinster pa 2,0
MSEK. Samtidigt har valutakursforluster avseende leverantorsskul-

der paverkat resultatet med 4,1 MSEK, som tidigare ndmnts. Detta i
kombination med initialkostnader for den franska filialen, satsningar

pa webprojekt, tva nya produktutvecklingsprojekt som lanserats samt
investeringar i kvalitetsforbattrande och servicehdjande atgarder drog
ner nettoresultet, som landade pa- 8,4 MSEK. for helaret. Vi har under
fidrde kvartalet haft mer kostnader an vanligt med anledning av de event
vi deltagit i tillsammans med Brightstar. Mot bakgrund av de diskussio-
ner som forts med Brightstar har vi, trots vikande forséljning under tva
kvartal, inte dragit ner pa fasta kostnaderna for exempelvis personal da
vi haft en langsiktigt mal i sikte - att skapa basta méjliga forutséttningar
for var fortsatta etablering globalt.

| takt med att nya varuinkép behdver goras av befintigt sortiment
kommer den hdga dollarkursen att medféra lagre bruttomarginaler,
under forutsattning att vi inte samtidigt far en 6kad andel fakturering i
USD. Vid prisséattning av de nya produkterna som kommer ut i markna-
den under innevarande verksamhetsar sa har hansyn tagits till dagens
valutalage, vilket forvantas paverka bruttomarginalen positivt.

Avskrivningar

Bolagets totala avskrivningar uppgick till 0,5 MSEK (0,4) for fjarde
kvartalet och 1,8 MSEK (1,5) for 12-ménadersperioden. 60 % av av-
skrivningarna avsag nedlagd tid for utvecklingsarbete och 40 % avsag
tillverkningsverktyg och inventarier. De 6kade avskrivningarna mot fo-
regaende ar avser utvecklingsarbete och verktyg for serien a-JAYS Five
som kom ut i marknaden forst under andra kvartalet foregdende ar.

Anlaggningstillgangar

Bolagets anlaggningstillgangar bestar av balanserade utgifter for
utvecklingsarbeten avseende nya produkter, inventarier, tillverknings-
verktyg, finansiella tillgdngar samt dvriga 1&ngfristiga fordringar. Finan-
siella tillgangar avser aktier i vilande dotterbolaget Jays R&D AB och
deposition till hyresvard samt Tullverket.

Avskrivningar pa anlaggningstillgangar, bade materiella och immateri-
ella, gors enligt plan med 20 % per ar.

Anlaggningstillgangarna uppgick till 10,2 MSEK (7,1) per 30 april
2015. Okningen med 3,2 MSEK mot foregdende &r avser balanserade
utvecklingsarbeten med 1,6 MSEK samt tillverkningsverktyg med 1,6
MSEK.

Omsattningstillgangar

Bolagets omséttningstillgdngar innefattar varulager, kundfordringar,
dvriga fordringar, upplupna intékter och forutbetalda kostnader samt
likvida medel.

Omséttningstillgangama uppgick till 50,5 MSEK (63,3) per 30 april
2015. Minskningen om 5,8 MSEK avser minskade kundfordringar med
7,8 MSEK, minskade likvida medel med 0,9 MSEK samt minskade
dvriga fordringar/ skattefordringar om 0,7 MSEK avseende utlandsk
moms som aterbetalats under aret. Samtidigt var forutbetalda kostna-
der 0,8 MSEK hogre samt varulagret 2,8 MSEK hogre an foregaende
ar da varuinkopen baserats pa hogre forséljningsforvantningar an vad
som blev fallet.

Vi arbetar kontinuerligt med att minska kapitalbindningen i lager, da vi
byggt upp for hoga lagernvivaer, framfor allt pa serien a-JAYS Five. Vidare
har vi idag en mer defensiv inkdpsstrategi och avser att anpassa lager-
nivaer med hansyn till marknadens nya inkdpsmonster.

Eget kapital

Det egna kapitalet uppgick till 33,9 MSEK (42,3) motsvarande 4,63
kr/ aktie (5,77) och soliditeten uppgick till 59 % (67) per 30 april
2015. Det egna kapitalet har under aret minskat med 8,4 MSEK
avseende periodens forlust.

Skulder

De Kkortfristiga skulderna utgors av leverantdrsskulder, checkkredit,
fakturakredit och upplupna kostnader. Per 30 april 2015 uppgick de
kortfristiga skulderna till 26,9 MSEK (21,1). Okningen med 5,8 MSEK
mot féregdende ar avser 6kat nyttjiande av checkkrediten med 3,8
MSEK samt fakturakrediten med 0,2 MSEK, minskade leverantdrsskul-
derna med 1,9 MSEK, i huvudsak avseende tillverkare, samt 6kade
upplupna kostnader och férutbetalda intdkter med 0,5 MSEK. Vidare
har dvriga skulder 6kat med 3,2 MSEK avseende utfardad kreditfaktu-
ra till kund.

Bolaget har en beviljad checkkredit om 5,0 MSEK (1,6) samt en
beviljad fakturakredit pa 16,0 MSEK (16,0).

Per den 30 april 2015 var checkkrediten nyttjad med 3,8 MSEK och
fakturakrediten nyttjad med 1,5 MSEK.

Kassaflode
Det totala kassaflddet uppgick till -0,9 MSEK (-5,3) for fjarde kvartalet
och -0,9 MSEK for helaret (0,1).

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till -0,3 MSEK
(-4,6) for fjarde kvartalet. Det paverkades positivt av den kampanjfor-
séljning som gjordes i slutet av andra kvartalet med langre betalnings-
villkor an vanligt vilket medférde en inbetalning pa 4,7 MSEK i bérjan
av februari. For heldret uppgick det totala kassaflédet for den I6pande
verksamheten till -0,9 MSEK.

Kassaflodet for investeringsverksamheten uppgick till totalt -2,3 MSEK
for fjarde kvartalet och -4,9 for heldret, avseende nedlagd tid for
produktutveckling samt tillverkningsverktyg. Kassaflodet for finansie-
ringsverksamheten uppgick till 1,8 MSEK for kvartalet och 3,8 MSEK
for helaret avseende Gkat nyttjiande av checkrakningskredit.

Bolaget har under éret haft generellt I&ngre betalningstider gentemot
huvudtillverkare, vilket &r kopplat till att leverantérsskulderna till stor
del avsett varor som &nnu inte salts och genererat likvida medel,

varfor tillverkare medgivit I&ngre betalningstider. Den ackumulerade
forfallna skulden som annu inte var betald per 30 april, pa ca 8 MSEK,
avses att regleras med delar av den likvid som Bolaget tillfors genom
nyemissionen.

Bolagets finansiering vilar alltjamt pa fordelaktiga betalningsvillkor fran
huvudleverantérer i kombination med befintliga krediter hos Swedbank
pa 21,0 MSEK.

Da merparten av bolagets krediter utgérs av en fakturakredit vilken
forutsatter belaning av kundfakturor ar bolaget beroende av en positiv
forsaljningsutveckling for sin fortsatta finansiering.

Investeringar
Under kvartalet investerades totalt 2,3 MSEK i produktutveckling,
avseeende utvecklingsarbete samt tillverkningverktyg.

Personal

Antalet anstallda per 30 april 2015 var 14 personer, varav 10 mén
och 4 kvinnor. 12 personer arbetar pa Bolagets huvudkontor i Stock-
holm och 2 personer pé Bolagets filial i Paris. Organisationen bestar
&ven av en medarbetare pa konsultbasis med ansvar for marknadsfo-
ring och PR.



Genomford foretradesemission Kommande rapporter

Styrelsen i Jays AB (publ) beslutade den 25 maj 2015, med stéd av 25 september 2015
bemyndigande fran arsstdmman den 22 oktober 2014, att genomfora Delérsrapport Q1 Maj-Juli 2015
en nyemission med foretradesratt for befintliga aktiedgare om hogst 10

982 428 aktier, envar med ett kvotvérde om 0,15 kronor. Emissions-

kursen &r faststalld till 2,00 kronor per aktie. Genom emissionen tillfors

Jays 21 964 856 kronor fore emissionskostnader. Teckningsperioden Jays AB (publ)

var den 8-22 juni 2015 och resultatet av emissionen offentliggjordes

via pressmeddelande den 25 juni 2015. For fullsténdig information om Pa styrelsens uppdrag
nyemissionen och dess villkor hanvisas till detta pressmeddelande samt

till "Emissionsmemorandum juni 2015" pa bolagets hemsida ir.jays.se/

financial information/new issue/nyemission 2015 [

Incitamentsprogram —
Pa Jays arsstamma den 9 oktober 2013 beslutades om ett teck-

ningsoptionsprogram for Jays personal, motsvarande 360 000 teck-

ningsoptioner med réatt till nyteckning av 360 000 aktier i bolaget.

Teckningsoptionerna ger innehavarna rétt att teckna nya aktier till

36 kr per aktie, senast den 30 december 2016. Fullt utnyttjande av Rune Torbjérnsen, VD
samtliga teckningsoptioner skulle innebé&ra en utspadning om 4,9 %.

For mer information om incitamentsprogrammet hanvisas till de full-

standiga villkor som finns publicerade pa Jays hemsida: http://ir.jays.
se/annual-general-meeting.cfm.

Redovisnings- och varderingsprinciper

Delérsrapporten har upprattats enligt BFNAR 2007:1, Frivillig
delarsrapportering. Fr o m 2014 tillampar Jays arsredovisningslagen
och BFN:s kompletterande regelverk K3 och Arsredovisning. Overgan-
gen till K3 innebar inga effekter pa resultat- eller balansrakningen.
Resultatet for perioden 1 november 2014 - 31 januari 2015 samt bal-
ansrakningen per 31 januari 2015 motsvarar de som redovisats enligt
tidigare principer. Bokféringsnamndens kompletterande normgivning
BFNAR 2007:1. Intékter har upptagits enligt principen att risken for
varorna skall ha dvergatt till koparen.

Fordringar har upptagits till de belopp varmed de beréknas inflyta.
Varulager har vérderats till det lagsta av anskaffningsvérde och net-
tof6rséljningsvarde dar inget annat angivits. Periodisering av
inkomster och utgifter har skett enligt god redovisningssed.

Foretaget &r moderféretag men med hénvisning till undantagsreglerna
i Arsredovisningslagen 7 kap. 3 § upprattas ingen koncernredovisning.

Transaktioner med narstaende
Bolaget har inga betydande transaktioner, skulder eller fordringar
gentemot narstaende.

Skatt

Bolagets skattemé&ssiga underskott for taxering 2013 har faststallts till
34 416 740 kr. Bolagets skatteméassiga underskott for taxering 2014
bedéms uppga till 25 570 330 kr.

Jays aktie
Sedan den 19 december 2011 handlas JAYS aktie pda NASDAQ OMX
First North.

Revisor

Alexander Hagberg, Auktoriserad revisor, Ernst & Young AB

Denna deldrsrapport har inte varit foremal for granskning av bolagets
revisor.

Bolagets verksamhet och risker

Styrelsen och verkstallande direktoren forsékrar att delarsrapporten
ger en rattvisande oversikt av foretagets verksamhet, stélining och
resultat samt beskriver de vasentliga risker och osakerhetsfaktorer som
foretaget star infor. Vid beddmning av Bolagets framtida utveckling

ar det av vikt att vid sidan av potentiell resultattillvaxt dven beakta
riskfaktorer. Jays verksamhet paverkas av ett flertal risker som kan ge
effekt pa Bolagets resultat och finansiella stéllning i varierande grad.
For en beskrivning av bolagets risker hanvisas till Bolagets arsredovisn-
ing for 2013/2014 som finns publicerad pa irjays.se
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Resultatrakning
Feb 15 - Feb 14 - Maj 14 - Maj 13 -
April 15 April 14 April 15 April 14
SEK 3 man 3 man 12 mén 12 mén
Rorelsens intakter
Nettoomséttning 7 887 875 20 352 459 51 285 667 70421024
Aktiverat arbete for egen rakning 405 059 410 155 1 566 815 1494 353
Valutakursvinster 155 116 187 927 1980 380 678 432
Ovriga rorelseintakter 2 000 - 10 226 3962
Summa intékter 8 450 050 20 950 541 54 843 089 72597 771
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -4 797 759 -11 755 758 -31 528 147 -40 310 560
Ovriga externa kostnader -3 093 669 -3 109 874 -12 382 097 -10 682 051
Personalkostnader -3 551 489 -3275971 -13 410 843 -11 130510
Avskrivningar och nedskrivningar av -460 166 -417 359 -1 755 134 -1 504 255
anlaggningstillgangar
Valutakursforluster -227 327 -260 232 -3904 253 -845 960
Summa rdrelsens kostnader -12 130 410 -18 819 194 -62 980 473 -64 473 336
Rorelseresultat -3 680 360 2131 347 -8 137 384 8124 435
Finansiella poster
Rénteintakter och liknande resultatposter 86 59 2903 10 151
Valutakursvinster 41 808 88 880 98 294 336 850
Réntekostnader -17 630 -13 866 -160 664 -48 796
Valutakursforluster -47 312 -26 166 -212 760 -180 829
Summa finansiella poster -23 048 48 907 -272 227 117 377
Resultat efter finansiella poster -3 703 408 2 180 254 -8 409 611 8 241 812
Skatt* - - -
PERIODENS RESULTAT -3 703 408 2 180 254 -8 409 611 8 241 812

* Ingen skatt utgar da Bolaget kan nyttja skattemdssiga underskott for kvittning.
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Balansrakning

SEK 2015-04-30 2014-04-30

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten och liknande arbeten 6 437 257 4815221

Materiella anliggningstillgingar
Inventarier och verktyg 3437726 1903 257

Finansiella anlaggningstillgangar

Andelar i koncernforetag 39 334 39 334
Andra langfristiga fordringar 294 194 293 530
Uppskjuten skattefordran
333 528 332 864

Summa anlaggningstillgangar 10 208 511 7 051 342
Omsattningstillgangar
Varulager m m
Férdiga varor och handelsvaror 35 124 458 32281133
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 12 596 448 20 430551
Skattefordringar 410 021 196 097
Ovriga fordringar 417 011 1359 219

1746 241 906 553

15 169 721 22 892 420
Kassa och bank 228 383 1109 119
Summa omsattningstillgangar 50 522 562 56 282 672

SUMMA TILLGANGAR 60 731 073 63 334 014
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Balansrakning

SEK 2015-04-30 2014-04-30

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 1098 243 1098 243

1098 243 1098 243

Fritt eget kapital

Overkursfond 26 680 020 26 680 020

Balanserat resultat 14 501 529 6259 717

Periodens resultat -8 409 611 8241812
32771938 41181 549

Summa eget kapital 33 870 181 42 279 792

Skulder

Kortfristiga skulder

Checkrakningskredit 3809 563 -

Leverantérsskulder 15 392 662 17 290 837

Skulder till koncernforetag 51 882 51 882

Ovriga skulder 5311573 1926 446

Upplupna kostnader och forutbetalda intékter 2295212 1785057
26 860 892 21 054 222

Summa skulder 26 860 892 21 054 222

SUMMA SKULDER OCH EGET KAPITAL 60 731 073 63 334 014
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Kassaflodesanalys
Feb 15 - Feb 14 - Maj 14 - Maj 13-
April 15 April 14 April 15 April 14

SEK 3 man 3 man 12 mén 12 man
DEN LOPANDE VERKSAMHETEN

Resultat fore skatt -3 703 408 2 180 254 -8409 611 8241812
Justeringar for poster som inte ingdr i kassaflodet 460 403 417 359 1755 390 1504 255
Betald skatt -53 481 -359 718 -213 924 -57 577
Kassaflode fran den lopande verksam- -3 296 486 2 237 895 -6 868 145 9 688 490
heten fore forandringar i rorelsekapitalet

Forandringar i rorelsekapitalet:

Forandring av varulager -3214 545 6 585 160 -2 843 325 -8 324 504
Forandring av kortfr fordringar 1 349 800 -5 284 648 7936 623 1200 389
Foréndring av kortfr skulder 4 862 452 -8 179 207 1997 107 -79 134
Kassaflode fran den lopande verksamheten -298 779 -4 640 800 222 260 2485 241
INVESTERINGSVERKSAMHETEN

Investeringar i immateriella anlaggningsingstillgangar -1 458 120 -685 395 -3 499 028 -2 069 090
Investeringar i materiella anlaggningstillgdngar -874 816 - -1 412 866 -553 922
Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar - - -665 -
Kassaflode fran investeringsverksamheten -2 332 936 -685 395 -4 912 559 -2 623 012
FINANSIERINGSVERKSAMHETEN

Optionspremier - - - -
Férandring checkrrakningskredit 1768 302 27748 3809 563 193 348
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 1768 302 27748 3 809 563 193 348
PERIODENS KASSAFLODE -863 413 -5 298 447 -880 736 55577
Likvida medel periodens borjan 1091 796 6 407 566 1109 119 1053 542
LIKVIDA MEDEL VID PERIODENS SLUT 228 383 1109 119 228 383 1109 119
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Forandring eget kapital

SEK Aktiekapital Overkursfond Balanserat Arets Summa
resultat resultat eget kapital
Belopp per 1098 243 26 680 020 14 501 529 42279 792
2014-05-01
Arets resultat -8409 611 - 8409 611
Belopp per
2015-04-30 1098 243 26 680 020 14 501 529 -8 409 611 33 870 181
Aktiekapitalets utveckling
Ar Manad Héndelse Forandring Totalt antal  Okning av aktie- Kvotv.  Totalt aktiekapi-
antal aktier aktier kapital (kr) (kr) tal (kr)
2011 Januari Nyemission 283 334 3190 134 113 333,60 0,40 1276 053,60
2011 Januari Konvertibel inlésen 112 338 3302472 44 935,00 0,40 1320 988,60
2011 Februari Konvertibel inlésen 66 503 3368975 26 601,20 0,40 1347 589,80
2011 Februari Konvertibel inldsen 75092 3444 067 30 036,80 0,40 1377 626,60
2011 April Konvertibel inldsen 25072 3469 139 10 029,00 0,40 1 387 655,60
2011 Juni Minskning aktiekapital 3469 139 -871 045,55 0,15 516 610,05
2011 September Konvertibel inlésen 50 000 3519 139 7 445,80 0,15 524 055,85
2011 Oktober Nyemission 2 346 092 5865 231 349 379,82 0,15 873 435,66
2012 Februari Teckning genom TO 2 77880 5943 111 11 597,89 0,15 885 033,55
2012 Mars Teckning genom TO 1 23200 5966 311 3 454,89 0,15 888 488,44
2012 Mars Teckning genom TO 2 277 195 6243 506 41 279,20 0,15 929 767,64
2012 April Teckning genom TO 2 799 713 7043219 119 091,30 0,15 1 048 858,96
2012 Oktober Teckning genom TO 1 255200 7298 419 38 003,76 0,15 1 086 862,72
2012 December Teckning genom TO 1 23 200 7321619 3 454,89 0,15 1090 317,61
2013 Oktober Fondemision 7321619 7925,24 0,15 1098 242,85
2015 Juni Féreliggande nyemission 10982 428 18 304 047 1 647 364,20 0,15 2 745 607,05
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Aktieagare
Aktiedgare Antal aktier % andel
ABN Amro bank 723 340 99 %
Markus Klasson 720 000 9,8 %
Férsakringsbolaget Avanza Pension 671192 9,2 %
Anette Rasch 422 265 5,8 %
Nordnet 306 294 42 %
Svenska Handelsbanken SA 266 541 3,6%
Six Sis AG 229 059 31%
Rune Torbjérnsen 225 000 31%
Guntis Brands 115963 1,6 %
Stefan Astrand 65 000 0,9 %
Ovriga aktieagare 3577 065 48,9 %
Totalt 7 321 619 100 %
Insynspersoners aktieinnehav

Namn Befattning Aktier

Rune Torbjérnsen CEO 225000 (225 000)
Stefan Astrand Chief of Business Development 65 000 (65 000)
Peter Cedmer CT0 53 400 (53 400)
Lisa Forsberg CFO 52 950 (52 950)
Daniel Andersson Chief Designer 26 200 (26 200)
Hannah Lundberg Head of Accounting 19 999 (19 999)
Urban Kindhult Chief of Opportunities (PR) 9248 (8 728)
Markus Klasson Styrelseledamot 720032 (720 032)
Fredrik Vojbacke* Styrelseledamot 11 343 (11 343)
Jakob Johansson Styrelseledamot 0 (0)
Alexander Hagberg Revisor 0 (0)

Aktiens utveckling (Kr)

Uppgifterna avser innehav per 2015-04-30

May 14 Jun Jul 14 Aug 14 Sep 14 Oct 14

Nov 14

Dec 14 Jan

Feb 15 Mar 15 Apr

May 15
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Finansiella nyckeltal

Feb-15 Feb-14 Maj-14 Maj-13

Apr-15 Apr-14 Jan-15 Jan-14
SEK 3 mén 3 mén 12 mén 12 mén
Forsaljningstillvaxt Neg. 23% Neg. Neg.
Bruttomarginal 43% 44% 43% 44%
Rérelsemarginal Neg. 10% Neg. 11%
Soliditet, % 59% 67% 59% 67%
Nettoskuldsattningsgrad, % 15% 4% 15% 4%
Avkastning pa eget kapital Neg. 5% Neg. 24%
DATA PER AKTIE
Antal aktier vid periodens slut 7321619 7321619 7321619 7321619
Antal aktier i snitt under perioden 7321619 7321619 7321619 7321619
Resultat per aktie, kr Neg. 0,30 Neg. 1,13
Eget kapital per aktie, kr 4,63 5,77 4,63 5,77

Utdelning per aktie, kr

Definitioner av nyckeltal och begrepp

Forsaljningstillvixt

Skillnaden mellan forsaljning under perioden och forséljning
under motsvarande period foregaende ar dividerat med forséljning
foregaende period.

Marginaler
Bruttomarginal, % - Bruttoresultat i forhallande till nettoomsattning.

Rorelsemarginal, % - Rorelseresultat i forhallande till nettoomsattning.

Kapitalstruktur
Soliditet, % - Eget kapital vid periodens utgang i forhallande till
balansomslutningen.

Nettoskuldsattningsgrad, %
Rantebarande skulder vid periodens utgng minus likvida medel
i forhallande till eget kapital vid periodens slut.

Avkastning pa eget kapital

Nettoresultat i procent av justerat eget kapital.

Justerat eget kapital - eget kapital plus obeskattade reserver med
avdrag for uppskjuten skatteskuld.

Avkastning pa totalt kapital
Rérelseresultat plus finansiella intékter i procent av balansomslut-
ningen.

Antal aktier vid periodens slut
Antal utestaende aktier vid periodens slut.

Antal aktier i snitt under perioden
Summan av antal aktier for respektive dag under perioden delat med
periodens antal dagar.

Resultat per aktie, kr
resultat efter skatt dividerat med antalet aktier i snitt.

Eget kapital per aktie, kr
eget kapital dividerat med antalet aktier i snitt.

Utdelning per aktie, kr
total utdelning under perioden dividerat med antalet aktier i snitt.

Verksamhetsar
med verksamhetsar avses bolagets verksamhetar som |6per fran maj
till och med april.

Kvartal
kvartal &r angivna med hansyn till bolagets verksamhetsar, ej
kalenderar. féljande manader avses for respektive kvartal:

Q1 Maj - Juli

Q2 Augusti - Oktober
Q3 November - Januari
Q4 Februari - April
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