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- OKT 2012 (3 MAN) HANDELSER UNDER ANDRA KVARTALET
Intékterna 6kade med 110 % (124 % i lokal valuta) och ® Jays sluter avtal med Sydkoreas storsta distributér SK Networks
uppgick till 24,8 MSEK (11,8) e Jays lanserar appen JAYS Curves som forstarker ljudupplevelsen
Rorelseresultat (EBITA) uppgick till 3,8 MSEK (0,2) for t-JAYS Four
Resultat efter skatt uppgick till 3,8 MSEK (- 0,3) ® Jays expanderar sitt koncept med Mobile Music i Norge
Bruttomarginalen uppgick till 39 % (40) t|!|sa.mmfans med 20:20 Mobile, en av Norges storsta
distributérer inom telekom
- 0KT 2012 (6 Mi\N) ® Ledning och medarbetare i Jays tecknar i oktober nya aktier
Intékterna 6kade med 130 % (125 % i lokal valuta) och med stod av teckningsoptioner
uppgick till 45,9 MSEK (20,0) . .
. O HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG
Rorelseresultat (EBITA) uppgick till 7,6 MSEK (- 0,8) R L o ) )
ft ick till 6.4 MS 1 ® Jays utdkar sin ndrvaro i Asien & Stillhavsregionen med ett nytt
Resultat efter skatt uppgick till 6,4 MSEK (- 1,5) avtal med australiensiska distributdren Powermove
Bruttomarginalen uppgick till 41 % (40) ® Jays sluter avtal med ledande distributér inom high-end audio,
Sounders Ltd., for den italienska marknaden
OMSATTNINGS- OCH RESULTATUTVECKLING
AUG-O0KT 2012 (3 MAN) _
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it s e i rononr e "MED 130% INTAKTSOKNING
_T/:tY?-:f]l\j(éar:l(j::nn;egl\;?;dlﬁ |ﬂ21r.anmskors liv och det gladjer oss att se att OCH EN BRU]TO MARG I NAL PA
STARK FINANSIELL UTVECKLING 4 1% FO R VERKSAM H ETSARETS

Pé senare tid har bolagets finansiella rapporter givit mig all anledning

att vara nojd dver utvecklingen. Vér senaste rapport fér Q1 2012 FGRSTA SEX MANADER KANNER

dvertréffade marknadens forvéntningar och nu redovisar vi ett kvartal

med intakter pa nérmare 25 MSEK. Med 130 % intaktsokning och VI oss STO LTA OVER DET VI

en bruttomarginal pa 41 % for verksamhetsarets forsta sex manader °

kanner vi oss stolta dver det vi astadkommit, i synnerhet under s O "
rddande konjunktur. Med en nettovinst om 3,8 MSEK blir ocksé den A TADK MM IT
exponentiella effekten i Jays affér allt tydligare.

UPPGRADERAD DISTRIBUTION

De bakomliggande faktorerna for den positiva trenden ar flera. Var
princip att kontinuerligt soka den bésta tdnkbara distributionen

har givit oss en fortsatt kraftig tillvaxt i Norden, mycket tack vare en
framgangsrik lansering i Norge. | samarbete med regionens starkaste
distributér 20:20, finns vi nu representerade i Telenors samtliga 83
Telekiosken-butiker. Men var utveckling &r global och vi har ocksa
under perioden tecknat ett avtal med Sydkoreas storsta distributér,
SK Networks. Distributorsbytet &r ett stort steg framat, som forvisso
medfort en temporart minskad forséljning i en dvergéngsfas, men
arbetet fullféljs enligt plan och ndr samarbetet val tar fart bedéms
bolaget ha avsevért battre utsikter for vidare mobilisering pa den

for Jays viktiga asiatiska marknaden. Vi har efter rapportdatum aven
etablerat nya starka samarbeten for den australiensiska och italienska
marknaden. Wil TELIA & 11:45

Holoceng
Bon her | Bon hee

HOG NARVARO | SOCIALA MEDIA

Parallellt med arbetet att utveckla var globala distribution har vi
aktiverat vara anvandare i sociala media, men ocksa exponerat vart
varumérke pa Pitchfork Music Festival i Paris, och pé andra satt starkt
forutsattningarna for en héllbar och I&ngsiktig utveckling av vart varu-
marke genom flera samarbeten med starka musikaliska aktorer.

MERVARDE VIA APPAR

Under perioden har vi ocksa sett internationella framgangar for var
app JAYS Headset Control for Android och dven kunnat skdnja en posi-
tiv trend for var nylanserade app JAYS Curves for t-JAYS Four, med syfte
att vid sidan av var hardvaruutveckling dven starka den musikaliska
upplevelsen av de produkter som redan lanserats.

Vart fokus ligger fortfarande, och kommer alltid att ligga, pa att skapa
ett musikaliskt mervérde for vara anvandare och fans - alla de som gor
detta mojligt.

’A
\.“

Rune Torbjornsen
VD
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AFFARSIDE

Jays ska under eget varumérke utveckla, designa och marknadsfora
horlurar och musikrelaterade produkter pa den internationella
marknaden for anvandning tillsammans med mobiltelefoner,
surfplattor och mediaspelare.

VISION

Var vision ar att Jays med innovativ produktutveckling och en valbe-
provad affarsmodell ska vara ett globalt respekterat varuméarke som
representerar tidldsa, funktionella och kvalitativa musikprodukter for
en malgrupp som medvetet soker en battre musikupplevelse.

STRATEGI

Jays strategi bottnar i en stark vilja att erbjuda anvandare av portabelt
ljud avsevart battre alternativ an vad som idag finns tillgangligt. Ett
hangivet utvecklingsteam med gedigen erfarenhet och kompetens
arbetar kontinuerligt pa att med design och teknologi skapa sé bra
ljud som mgjligt i val genomténkta, anvndarvanliga kvalitetsprodukter
med ett hogt mervérde. Alla har ratt till bra ljud och bra produkter. Vi
brinner for att kunna erbjuda detta genom varje produkt och prispunkt
vi tillhandahaller.

Vi gor detta for att vi genuint bryr oss och vill gora battre. | en industri
som alltmer gar mot masskonsumtion vill vi skapa hallbarhet och
battre, langsiktiga alternativ. | en snabbt vaxande och foranderlig
marknad &r vi med en liten men effektiv organisation anpassningsbara
men med ett fast fokus och stark maimedvetenhet att leverera vara
karnvarden och det vi tror pa.

Vi &r ett ungt foretag men har kommit langt pa kort tid. Vi jobbar
langsiktigt och strategiskt. Genom innovativ produktutveckling, kreativ
marknadskommunikation samt driven, kompetent, internationell
distribution har vi 6kat medvetenheten om vart varumérke, 6kat var
forséljning och utokat vara marknader. Genom organisk expansion
och var affarsmodell att utveckla vara egna produkter och sélja dessa
genom externa distributdrer med goda marginaler i alla led fortsatter
vi skapa goda forutsattningar for hog flexibilitet, kraftig tillvéxt och god
|6nsamhet.

PRODUKTUTVECKLING & PRODUKTER

Jays produkter skapas, utvecklas och designas fran idé till fardig
produkt av ett hangivet in-house team i Stockholm, med stor erfaren-
het av, och karlek till, musik och barbart ljud.

Jays har sedan starten 2007 valt att fokusera mest pa det storsta och
mest lonsamma produktomradet inom horlurar, sk "In-ear” och har
trots fa ar pa marknaden ett brett sortiment av produkter baserat pa
olika teknologier och funktioner riktade mot olika malgrupper.

Allt borjade med Jays high-end modeller d-JAYS, som var den férsta
konsumentfokuserade horluren med exklusiva balanserade arma-
turhdgtalare som normalt bara anvénds av artister, och g-JAYS som
var varldens minsta in-ear horlur med tva armaturer pa var sida och
blev ndgot av en branschreferens och gav Jays en kredibilitet som
utvecklingsbolag.

| sortimentet ingdr dven utanpaliggande horlurar, som v-JAYS och
c-JAYS, de ultraldtta horlurarna som levererar ett stort ljud trots det lilla
formatet.

Pa senare ar har Jays ront stor framgang med serien a-JAYS som
karaktériseras av sin platta trasselfria kabel, som Jays var den forsta
europeiska tillverkaren att lansera, for in-earlurar. Smartphonekom-
patibla modellerna som a-JAYS One+ for Android samt a-JAYS Four for
iPhone har med sina anvéndarvanliga remotes* blivit hyllade av savél
konsumenter som recensenter for dess perfekta balans mellan kvalitet,
funktion och pris, och ar idag nagra av de bast séljade produkterna i
Jays sortiment.

Serien t-JAYS fokuserar pa funktioner och levererar &nnu béttre ljud-
kvalitet for den krasne anvandaren. Den uppskattas dven mycket for
sin ergonomi och passform.

Det senaste dret har Jays utvecklat sin produktportfélj till att dven
omfatta applikationer, sk. appar. Android-appen JAYS Headset Control
ger horluren a-JAYS One+ fler funktioner for individuell styrning och
har blivit val mottagen av marknaden samt varit bland de mest

FRAMGANGSFAKTORER

Ledande tillverkare

Liten effektiv
organisation

Konsumentmakt

Stark distribution
med lokal
marknadskannedom

R&D team med unik
kompetens och

traffsakerhet

Erfaren ledning
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Jays pa Furillen, Gotland december 2012.

nedladdade apparna inom sin kategori. Under hosten 2012 slapptes
appen JAYS Curves for iPhone som tar ljudet i t-JAYS Four iPhone till
en ny nivd med hjélp av digital signalhantering och fick efter bara ett
par veckor pa marknaden toppbetyg bland anvandarna.

Samtliga av Jays produkter har erhallit topplaceringar i produkttester
internationellt. Omdémen om vara produkter kan l&sas pa
www.jays.se/products/awards-and-reviews

TILLVERKNING

Jays har sedan start valt att I&gga ut tillverkningen av sina produkter
pa kontraktstillverkare i Asien. Jays har lyckats val med att attrahera
etablerade och respekterade kontraktstillverkare, vilka méter Jays hoga
krav pa kvalitet och konstruktion.

DISTRIBUTION OCH FORSALINING

Jays samarbetar med en rad dedikerade distributdrer globalt och vara
produkter finns idag representerade i dver 25 lander. Spannet de
verkar inom stracker sig fran on-line detaljister till multinationella ak-
torer, elektronikkedjor och specialister. Bolagets fokus &r att bli en del
av ordinarie sortiment pa ett storre antal elektronik- och telekomkedjor
samt att arbeta med langsiktiga aktorer som verkligen kan represen-
tera varumarket pa sin marknad, med hangivna saljare och som &r vil-
liga att bli varumarket JAYS ansikte utat. For att stodja distributorerna
erbjuder vi hogsta servicegrad, aktiv séljtraning, marknadsmaterial
samt en stark online nérvaro och hdg aktivitet i sociala medier.

ORGANISATION

Jays bestar av ett litet ssmmansvetsat team som brinner for Bolagets
produkter. Bolaget har idag 8 anstallda i Sverige. Vidare bestar or-
ganisationen av 3 medarbetare pa konsultbasis, varav 2 i Europa och
1 i Asien. Funktionerna ekonomi/administration, produktutveckling,
forséljning och PR planeras och bedrivs fran kontoret i Stockholm.
Produktionen sker i Asien och samordnas fran kontoret i Stockholm.
Jays samarbetar med en internationell lagerpartner som har lager i
bade Hong Kong och Sverige. Bolaget avser att fortsétta driva verk-
samheten med en liten effektiv organisation.

*Knappkontroll for styrning

"VAR DRIVKRAFT KOMMER UR
ATT SKAPA NAGOT BATTRE, NAGOT
MER MENINGSFULLT. VI LYSSNAR
PA FRAMTIDEN OCH DE MER
SPANNANDE ONSKEMALEN INFOR
MORGONDAGEN, MEN FRAMFOR
ALLT UTGAR VI FRAN 0SS SJALVA,
OCH SKAPAR MED HJARTAT
UTIFRAN VARA KARNVARDEN”



JAYS DELARSRAPPORT MAJ-OKT 2012 | MARKNAD

MARKNADEN FOR MOBILTELEFONTILLBEHOR (%)

OVRIGT

BATTERIER 4 HORLURAR

MARKNAD -

MARKNAD

Marknaden for horlurar &r starkt forknippad med férséljningen av

smartphones och surfplattor. Det &r estimerat att éver 700 miljoner SKARMSKYDD
smartphones och surfplattor kommer att skeppas under 20121 for att 7

W
=

sedan oka till 6ver en miljard 2013. Av varldens 6 miljarder mobil-
abonnenter har 4 miljarder fortfarande inte tagit steget frén mobiltele-
fon till smartphone?. Det &r Bolagets uppfattning att denna marknad
forvéntas vaxa i jamn hog takt dver en vasentlig tidshorisont och att
den storsta tillvaxten férespas i Asien och framfor allt i Kina som idag
utgor varldens stérsta marknad for smartphones?.

\

Det finns en stérre demografi &n nagonsin som é&r villig att spendera
pengar pa ljudrelaterade produkter®. Det 6kade behovet av portabla
ljudprodukter hér samman med en tilltagande musikkonsumtion i
dessa produktkategorier. Dagens konsumenter soker en béttre porta-
bel ljudupplevelse och for de bolag som lyckas forena kvalitet med en
attraktiv prispunkt finns potential att n ut till en mycket stor publik

SKYDDSSKAL
musikkonsumenters. 3 6
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HORLURSMARKNADEN

Den totala hérlursmarknaden uppskattas uppga till 40 miljarder SEK*
fordelat pa 260 miljoner enheter. En siffra som forvantas 6ka med yt-
terligare 70 miljoner enheter till 2016. JAYS segment utgdrs av horlurar
over 25 USD, vilket motsvarar cirka 40 % av den totala marknaden -
ett segment som de senaste &ren har sett en markant 6kning mot den
totala forséljningen®.

JAYS MARKNAD

JAYS har idag en framtradande roll i regionerna Norden och Asien, som
béada ar marknader med generellt hog smartphone-penetration. | Asien
har Bolaget under perioden gjort vésentliga distributdrsbyten i nyck-
elmarknader som Sydkorea, Australien, Indien och Kina till forman for
en béttre plattform for tillvaxt vilket tidigare hindrat Bolagets etablering
i regionen. Uppgraderingen innebdr att Jays kommer att ha annu mer
dedikerade distributérer som erbjuder flera och béttre kanaler for Jays
produkter samt en vilja att Iangsiktigt investera i varuméarket. Detta har
dock pa kort sikt medfort utebliven forsaljning under bade forsta och
andra kvartalet, vilket &r medraknat i prognosen da man nar samarbe-
tet tar fart beddms ha avsevart battre utsikter for vidare mobilisering
pa den for Jays viktiga asiatiska marknaden.

Specifikt kan namnas att bytet av distributor pa den sydkoreanska
marknaden, till SK Networks, &r mycket strategiskt viktigt for Jays och
har tagit tid att fa pa plats. Som ett av Sydkoreas storsta bolag stlls
det hoga krav pa genomfdrande och bytet har darfor tagit langre tid an
véntat. Under kvartalet har samarbetet framst tagit form i omfattande
marknadsforingsaktiviteter initierade av SK Networks, som har mycket
langsiktiga planer for etablering av JAYS produkter pa den sydkorean-
ska marknaden.

Se ndrmare under rubriken "Férséljning per marknad”, sidan 8.

VARIATIONER MELLAN KVARTAL

(Intakter, MSEK)

OMSATTNING PER REGION (%)
Maj - okt 2012 (6 man)
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KOMMENTARER

TILL FINANSIELL INFORMATION

AUGUSTI-OKTOBER 2012

SAMT 6 MANADERSPERIODEN MAJ - OKTOBER 2012

INTAKTER

Intdkterna under kvartalet okade med 110 % mot foregaende ar, fran
11,8 MSEK till 24,8 MSEK. | likhet med tidigare &r sa var augusti

en relativt svag ménad, som en effekt av semestertider men ocksa
pga av det starka avslutet i forsta kvartalet, da stora bestallningar
kom in i juli. Bade september och oktober var dock starka manader
forsaljningsmassigt och stod tillsammans for 92 % av kvartalets
forséljning. Den hdga forséljningen i slutet av kvartalet ar relaterad
till distributdrernas upprampning infor julférsaljningen, da oktober ar
den manad da majoriteten lagger sina bestallningar infor julhandeln.
Bolagets 6kade krav pa minimibestéllningar har ocksa bidragit till mer
stabila forsaljningsnivaer.

For perioden maj-oktober uppgick intékterna till 45,9 MSEK, en 6kning
med 130 % mot féregéende ar.

Produktserien a-JAYS stod for merparten av forséljningen, dar remote-
produkterna a-JAYS Four och a-JAYS One + var de enskilt bést séljande
produkterna, under bade kvartalet och 6 manadersperioden.

Forsaljning per marknad

Vi ser fortsatt god genomforséljning och 6kade volymer hos befintliga
distributdrer, i synnerhet pa den nordiska marknaden som har ¢kat
med 231 % jamfort med perioden maj-oktober foregaende ar och
utgjorde 50 % av intékterna. For kvartalet uppgick den nordiska
forséljningen till 59 % vilket &r en 6kning med 190 % mot foregaende
ar. Den hoga andelen forséljning i norden forklaras férutom god
genomforséljning i Sverige ocksa av att Jays under kvartalet kommit in
pa den norska marknaden, daribland pa Telenors samtliga Telekiosken-
butiker.

Den asiatiska marknaden har 6kat med 72 % mot perioden maj-
oktober foregaende ar, och utgjorde 22 % av forsaljningen for arets
forsta sex manader. For kvartalet var 6kningen marginellt hogre an
foregadende ar och utgjorde endast 14 % av kvartalets forsaljning.
Anledningen till att férsdljningen i Asien utgjorde en I&gre andel under
kvartalet trots att det &r en av Jays starkaste marknader déar vi 6kar
kraftigt, &r att Bolaget genomfort ett antal strategiska distributérsbyten
i regionen som kortsiktigt paverkat forsaljningen negativt d& skeppnin-

OMSATTNINGS- OCH RESULTATUTVECKLING
MAJ - OKT 2012 (6 MAN)
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garna till de aktuella marknaderna uteblivit under 6vergangen. Dessa
byten &r dock av strategisk och langsiktig karaktar varfor ett tillfalligt
intéktstapp finns med i berdkningen. Uppgraderingen innebér att
Jays kommer att ha &nnu mer dedikerade distributérer som erbjuder
flera och battre kanaler for Jays produkter samt en vilja att langsiktigt
investera i varumérket. | fallet med den nya distributéren i Sydkorea,
SK Networks, sa ar det ett av Sydkoreas stérsta bolag som har strikta
rutiner for planering och genomférande av nya mérken som tas in,
vilket gjort att processen tagit langre tid &n véntat, men som borgar for
genomtankt strategi som vi raknar med att kunna skdrda frukten av
langre fram under verksamhetsaret.

Den europeiska marknaden har under kvartalet 6kat med 166 % mot
foregaende ar och utgjorde 19 % av intakterna. Detta ar en effekt

av god genomforséljning i etablerade kanaler i bl.a Frankrike, men
aven i marknader som Italien och Polen dar Bolaget nyligen ingatt
distributionsavtal med nya aktorer. For den amerikanska marknaden
har kvartalet inneburit en 6kning med 71 % mot foéregaende ar och
intdkterna utgjorde 9 % for kvartalet respektive 8 % for 6 manaders
perioden.

Bolagets intdkter faktureras i valutorna SEK, USD, GBP och EUR. | lokal
valuta uppgick forsaljningstillvaxten med 124 % for kvartalet och 125
% for 6 manaders perioden.

Intakterna har paverkats av valutavinster med 279 TSEK (273 TSEK)
for kvartalet och 921 TSEK (147 TSEK) fér 6 manadersperioden, som
redovisas under vriga rorelseintakter.

KOSTNADER

Totala rorelsekostnader for perioden maj-oktober uppgick till 38,2
MSEK, vilket ar 17,5 MSEK mer an foregaende ars niva pa 20,7 MSEK.
Okningen &r i huvudsak hanforbar till 6kade varuinkép med 15,1
MSEK. Vidare har dvriga externa kostnader, s& som forsaljnings- och
marknadsforingskostnader kat med 2,2 MSEK samt personalkost-
naderna med 0,7 MSEK. Bolagets rorelserelaterade valutakursforluster
har minskat med 0,4 MSEK mot féregaende é&r.

De totala rorelsekostnaderna for kvartalet uppgick till 21,1 MSEK,
vilket motsvarar en ¢kning om 9,5 MSEK jamfort med foregaende ars
nivé pa 11,6 MSEK. Okningen avser 6kade varuinkép med 8,0 MSEK,
6kade externa kostnader om totalt 1,5 MSEK samt 6kade personalko-
stnader med 0,3 MSEK. Vidare har de rorelserelaterade valutakurs-
forandringarna minskat med 0,4 MSEK.

VALUTAEFFEKTER

Bolaget ar exponerat for valutarisker pa grund av ogynnsamma foran-
dringar i valutakurser. Jays storsta exponering &r i valutan USD. Bolaget
har dock paverkats marginellt av valutaforandringar da samtliga inkop
sker i USD. | dagslaget finns inga planer pa att anvanda sig av ter-
minsakring/hedging. Frdgan har diskuterats med Bolagets bank samt
valutaexperter men bedémningen &r att man givet fortsatt stor andel
fakturering i USD inte vinner pa detta.

Valutakursférandringar avseende kundfordringar och leverantorsskulder
uppgick till +0,1 MSEK for kvartalet och redovisas bland &vriga
rorelseintdkter (0,2 MSEK) samt under évriga rorelsekostnader (-0,1
MSEK).

Valutakursforandringar av finansiell karaktar redovisas under finan-
siella poster och for kvartalet tog valutakursvinster och valutakursfor-
luster ut varandra. Total valutakursforandring for kvartalet var saledes
+0,1 MSEK.

For perioden maj-oktober uppgick de totala valutakursforandringarna
till -0,4 MSEK déar +0,7 MSEK var av rorelsekaraktar och -1,1 MSEK
var av finansiell karaktdr.

MARGINALER
Bruttomarginalen uppgick till 41 % for 6 m&nadersperioden, en forbat-
tring med 1 %-enhet mot foregaende ars niva pa 40 %. For kvartalet

uppgick marginalen till 39 %, att jamfora med 40 % foregaende ar.
Att marginalen gatt ner jamfort med verksamhetsarets forsta kvartal
som visade 43 % &r dels kopplat till aterkdp av lager fran tidigare
distributdr i samband med distributérsbyte i Sydkorea samt att
marknadsforingsstod och lagerjusteringar, som under Q1 1ag pa en
ovanligt 1ag niva, utgjorde en stérre post under andra kvartalet. Vidare
har bruttomarginalen for kvartalet paverkats av valutakursférandringar
om +0,1 MSEK, vilket ar 0,5 MSEK mindre &n foregaende kvartal.

Merparten av periodens forséljning avser marknader med inarbetade
distributdrer med storre orderkvantiteter vilket effektiviserar flodena
och bidrar till en god marginal. Bruttomarginalen berdknad pé fakture-
rad forsaljning, exklusive extraordinéra kostnader sasom uppkomna
kostnader i samband med distributdrsbyte, och dvriga lagerjusteringar
ligger i linje med foregdende kvartal.

Nettomarginalen for andra kvartalet uppgick till 15 % och for perioden
maj-oktober till 14 % vilket tydligt visar den exponentiella effekten

i Jays affar. Bolaget kan med en kostnadseffektiv organisation vaxa
betydligt omséattningsmassigt utan att de fasta kostnaderna okar

i samma omfattning, vilket ger en markant 6kad vinst pa nedersta
raden.

AVSKRIVNINGAR

Bolagets totala avskrivningar for kvartalet uppgick till 0,3 MSEK (0,3

MSEK), dar halften avsag balanserade utvecklingskostnader och half-
ten avsag verktyg och inventarier. Avskrivningarna for halvarsperioden
maj-oktober uppgick till 0,6 MSEK.

ANLAGGNINGSTILLGANGAR

Bolagets anlaggningstillgangar bestar av balanserade utgifter for
utvecklingsarbeten avseende nya produkter, inventarier, tillverknings-
verktyg, finansiella tillgdngar samt 6vriga 1&ngfristiga fordringar.
Finansiella tillgangar avser aktier i vilande dotterbolaget Jays R&D AB
och deposition till hyresvard samt Tullverket.

Avskrivningar pa anlaggningstillgangar, bade materiella och immateri-
ella, gors enligt plan med 20 % per ar.

Anlaggningstillgdngarna uppgick till 5,3 MSEK per 31 oktober 2012
(4,9 MSEK).

Okningen med 0,4 MSEK mot féregaende &r avser 6kade investeringar
i utvecklingsarbeten med 0,8 MSEK samt nedskrivning av tillverknings-
verktyg om 0,4 MSEK.

OMSATTNINGSTILLGANGAR

Bolagets omsattningstillgdngar innefattar varulager, kundfordringar,
6vriga fordringar, upplupna intékter och forutbetalda kostnader samt
likvida medel.

Omséttningstillgangarna uppgick till 46,5 MSEK per 31 oktober
2012 (30,6 MSEK). Okningen om 15,9 MSEK mot foregdende period
avser okat lager om 11,2 MSEK, 6kade kundfordringar med 12 MSEK
samt dkade likvida medel om 4,9 MSEK. Vidare har dvriga fordringar
minskat med 12,3 MSEK vilket forklaras av den teckningslikvidfordran
avseende nyemission som foreldg per 31 oktober 2011.

EGET KAPITAL
Det egna kapitalet uppgick till 30,9 MSEK (11,1) och soliditeten till
60% (31%) per 31 oktober 2012.

Det egna kapitalet har under kvartalet 6kat med 6,4 MSEK. Okningen
forklaras av periodens vinst om 3,8 MSEK samt nyemission om 2,6
MSEK som gjordes under oktober manad. | denna tecknades 255 200
nya aktier av Jays personal, genom nyttjande av teckningsoptioner -
serie 2010/2012 (TO1). Teckningsoptionsprogrammet, som togs fram
2010 som ett incitament for personalen och for 6ka nyckelpersoners
agande i Bolaget, gav innehavaren ratt att for varje gd aktie teckna
1,16 nya aktier i Jays till kursen 10,35.
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Nyemissionen har efter registrering hos Bolagsverket 6kat aktiekapita-
let med 38 004 kr.

Per 31 oktober fanns 20 000 utestaende ej nyttjade teckningsoption-
er, som innehavaren avser att nyttja for teckning av 23 300 nya aktier
innan loptidens utgang 31 december 2012.

Styrelsen har initierat framtagande av ett nytt incitamentsprogram for
Bolagets anstallda.

SKULDER
De kortfristiga skulderna utgdrs av leverantdrsskulder, upplupna kost-
nader samt fakturakredit och del av ALMI-lan.

Per 31 oktober 2012 uppgick de kortfristiga skulderna till 20,8

MSEK (24,1 MSEK), dvs en minskning med 3,3 MSEK jamfort med
foregaende ar. Skillnaden avser minskat nyttjande av checkkredit med
0,8 MSEK, minskat nyttjiande av fakturakredit med 2,4 MSEK, min-
skade lan till aktiedgare om 8,7 MSEK samt aterbetalning av Ian till
ALMI med 0,2 MSEK. Vidare har leverantdrsskulderna 6kat med 10,1
MSEK som en effekt av storre bestallningsvolymer, forskott frdn kunder
6kat med 0,3 MSEK och upplupna kostnader minskat med 1,6 MSEK.

Bolaget hade per 31 oktober 2012 Ian till ALMI pa totalt 0,3 MSEK
(0,8 MSEK). Lanet har amorterats med 0,1 MSEK under kvartalet.

Bolaget hade per 31 oktober 2012 en beviljad checkkredit om 1,65
MSEK samt en beviljad fakturakredit pa 8,0 MSEK, bada hos Swed-
bank. Checkkredit limiten minskas med 0,1 MSEK per kvartal.

Per 31 oktober var checkkrediten outnyttjad och fakturakrediten nyt-
tjiad med 0,5 MSEK. Fakturakrediten anvénds vid behov, exempelvis
vid storre leverantorsbetalningar i slutet av manaden da USD behdver
frigoras, da detta kan vara mer kostnadseffektivt an att valutavaxla.

KASSAFLODE

Bolaget har god likviditet efter de tillskott som tillfrts genom nyemis-
sioner under verksamhetsaret 2011/2012 och genom den nyemission
som genomfordes i oktober tillférdes Bolaget ytterligare 2,6 MSEK.
Bolaget har ocksé generdsa betalningsvillkor fran huvudleverantorer
samt en befintlig fakturakreditlosning att tillgé vid behov. Bolaget har
god kontroll och effektiv indrivning av sina kundfordringar men ser ett
Okat behov av langre betalningsvillkor till storre distributdrer, framfor
allt pa den asiatiska marknaden. Nagot som vi bedémer ar rimligt
givet att man nu kraver ett storre atagande fran distributorernas sida.
Jays betalningsvillkor ligger normalt mellan 30-45 dagar. Likviditets-
prognosen for innevarande verksamhetsar ser god ut och Bolaget
beddms ha tillrdckliga resurser att hantera den lagerfinansiering som
en stark expansion medfor.

Det totala kassaflodet uppgick till 4,8 MSEK for perioden maj-oktober,
respektive 1,0 MSEK for kvartalet. Kassaflodet fran den I6pande verk-

samheten uppgick till 3,0 MSEK for perioden maj-oktober och -1,2 for
kvartalet, som en effekt av lageruppbyggnad och tkade sakerhetslager
for att kunna mota efterfrdgan pé Bolagets produkter.

Kassaflodet for investeringsverksamheten uppgick till -0,7 MSEK for
perioden maj-oktober respektive -0,4 for kvartalet, avseende nedlagd
tid for produktutveckling samt nedskrivning av verktyg.

INVESTERINGAR

Under forsta kvartalet investerades 0,3 MSEK i produktutveckling-
sarbete och 0,1 MSEK i inventarier och verktyg. Under perioden
maj-oktober investerades 0,6 MSEK i produktutvecklingsarbete och
0,2 MSEK i verktyg.

PERSONAL

Under kvartalet har Bolaget anstéllt tva personer pa heltid, en
logistiker och en grafisk formgivare. Antalet anstéllda vid periodens
slut var 8 personer, varav 6 man och 2 kvinnor. Vidare bestar
organisationen av tre medarbetare pa konsultbasis, inom PR och
forséljning. Efter periodens utgang har Bolaget &ven rekryterat

en séljare for bearbetning av den nordiska marknaden och

paborjat rekryteringen av en ytterligare en produktdesigner till Jays
utvecklingsteam.

SKATT
Bolagets skattemassiga underskott for taxering 2013 beddms uppga
till 34 703 749 kr.

DEFINITIONER AV FINANSIELLA NYCKELTAL

Marginaler
Bruttomarginal, % - Bruttoresultat i forhallande till nettoomsattning.
Rorelsemarginal, % - Rorelseresultat i forhallande till nettoomsattning.

Kapitalstruktur
Soliditet, % - Eget kapital vid periodens utgang i férhallande till
balansomslutningen.

Nettoskuldsattningsgrad, %
Réntebarande skulder vid periodens utgang minus likvida medel
i fornallande till eget kapital vid periodens slut.

Avkastning pa eget kapital

Nettoresultat i procent av justerat eget kapital.

Justerat eget kapital= eget kapital plus obeskattade reserver med
avdrag for uppskjuten skatteskuld

Avkastning pa totalt kapital
Rorelseresultat plus finansiella intdkter i procent av balansomslutnin-
gen

DATA PER AKTIE

Antal aktier vid periodens slut
Antal utestaende aktier vid periodens slut.

Antal aktier i snitt under perioden
Summan av antal aktier for respektive dag under perioden delat med
periodens antal dagar.

Resultat per aktie, Kr
Resultat efter skatt dividerat med antalet aktier i snitt.

Eget kapital per aktie, Kr
Eget kapital dividerat med antalet aktier i snitt.

Utdelning per aktie. Kr
Total utdelning under perioden dividerat med antalet aktier i snitt.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Samma redovisningsprinciper och berakningsmetoder har anvénts i
delarsrapporten som i den senaste arsredovisningen.

JAYS AKTIE

Sedan den 19 december 2011 handlas JAYS aktie pd NASDAQ OMX
First North.

REVISORER OCH CERTIFIED ADVISOR

Alexander Hagberg, auktoriserad revisor, Ernst & Young AB.

Niklas Johansson, auktoriserad revisor, Ernst & Young AB.

Bolagets Certified Advisor & Remium Nordic AB.

KOMMANDE RAPPORTER
Delérsrapport maj 2012 - januari 2013 publiceras 29 mars 2013

Stockholm den 14 december 2012
JAYS AB (publ)
Pa styrelsens uppdrag

Rune Torbjornsen, VD
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RESULTATRAKNING

Aug-Okt Aug-Okt Maj-Okt Maj-Okt Maj 2011 -
2012 2011 2012 2011 Apr 2012

(SEK) 3 man 3 man 6 man 6 man 12 man
Rorelsens intakter
Nettoomséttning 24 227 985 11 259 467 44 368 528 19 357 279 51984 847
Aktiverat arbete for egen rakning 324 091 260 743 576 050 469 137 971 329
Ovriga rérelseintakter 278 885 286 414 921 157 147 284 598 076
Summa intékter 24 830 961 11 806 624 45 865 735 19973 700 53 554 252
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -15 035 812 -7 026 219 -27 091 444 -12 007 204 -32 519 539
Ovriga externa kostnader -3925 479 -2 422 351 -6 793 562 -4 620 936 -11 913 395
Personalkostnader -1 645 350 -1318 833 -3 585 693 -2935176 -6 632 397
Avskrivningar och nedskrivningar av materi- -274 074 -273 946 -574 167 -560 812 -1419 402
ella och immateriella anlaggningstillgdngar
Ovriga rérelsekostnader -182 801 -564 189 -182 801 -624 379 -1 196 893
Summa rorelsens kostnader -21 063 516 -11 605 538 -38 227 667 -20 748 507 -53 681 627
Rorelseresultat 3 767 445 201 086 7 638 068 -7174 807 -127 375
Finansiella poster
Resultat frén andelar i koncernforetag - -10 000 - -10 000 -
Rénteintakter och liknande resultatposter 158 484 175133 173 530 221443 600 221
Réntekostnader -13 515 -465 537 -35 694 -589 528 -867 124
Valutakursforluster -120 326 -185 027 -1 345 593 -330 585 -810 349
Summa finansiella poster 24 643 -485 431 -1 207 757 -708 670 -1077 252
Resultat efter finansiella poster 3792088 -284 345 6430 311 -1 483 477 -1 204 627
Skatt* - - - - -
PERIODENS RESULTAT 3792 088 -284 345 6430 311 -1 483 477

*Ingen skatt utgar da Bolaget kan nyttja skattemdssiga underskottsavdrag for kvittning, se avsnitt skatt sidan 10.

PERIODENS RESULTAT

3 792 088
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BALANSRAKNING

(SEK) 2012-10-31 2011-10-31 2012-04-30

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar

Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten och liknande arbeten 3096 120 2283268 2753189

Materiella anlaggningstillgangar

Inventarier, verktyg och installationer 1675 489 2070 346 1884 470

Finansiella anlaggningstillgangar

Andelar i koncernforetag 39 334 39 333 39334

Andra langfristiga fordringar 473 530 473 530 473 530

512 864 512 863 512 864

Summa anlaggningstillgangar 5284 473 4 866 477 5150 523

Omsattningstillgangar

Varulager m m

Férdiga varor och handelsvaror 17 625 805 6420 347 12 544 623

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 22 960 297 11 007 689 11 407 882

Ovriga fordringar 170 239 12 463 211 2476 037

Tecknat, ej inbet aktiekapital - - 7997 130

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 333872 257 364 413 311
23 464 408 23 728 264 22 294 360

Kassa och bank 5379 093 486 623 560 095

Summa omsattningstillgangar 46 469 306 30 635 234 35399 078

SUMMA TILLGANGAR 51 753 779 35501 711 40 549 601

KASSA OCH BANK PER 2012-10-31

9379 093
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(SEK) 2012-10-31 2011-10-31 2012-04-30

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 1 086 863 524 056 929 768

Ej registrerat aktiekapital - 12 434 288 7997 130

1 086 863 12 958 344 8926 898

Fritt eget kapital

Overkursfond 26 443 355 142 554 15962 000

Balanserat resultat -3 059 124 -524 870 -1 850678

Periodens resultat 6430311 -1483 477 -1204 627
29 814 542 -1 865 793 12 906 695

Summa eget kapital 30901 405 11 092 551 21 833 593

Skulder

Langfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 40 000 285 000 40 000

Kortfristiga skulder

Checkrakningskredit - 791 842 -

Skulder till kreditinstitut 245 000 490 000 490 000

Forskott fran kunder 327 368 - -

Leverantdrsskulder 17 716 951 7580772 12 931 259

Skulder till koncernforetag 43 742 49 733 43 742

Ovriga skulder 1877924 12 967 794 3956 770

Upplupna kostnader och forutbetalda intékter 601 389 2244019 1254237
20812 374 24 124 160 18 676 008

Summa skulder 20 852 374 24 409 160 18 716 008

SUMMA SKULDER OCH EGET KAPITAL 51 753 779 35501 711 40 549 601

SOLIDITET

0%
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FORANDRING EGET KAPITAL

(SEK) Aktiekapital Overkursfond Emissions- Balanserat Periodens Summa eget
kostnader resultat resultat kapital
Belopp per 2012-08-01 1048 859 23840039 -2099 018 -960 106 2638 223 24 467 997
Registrerad emission avs. 38 004 2603 316 2641 320
teckning gm TO1
Disposition av foregaende 2095 199 -2 095 199
ars resultat
Periodens resultat 3792 089 3792 089
Belopp per 2012-10-31 - 1 086863 26 443 355 -3819 -3 055 305 6430312 30901 406 ’
AKTIEKAPITALETS UTVECKLING
Ar Manad Handelse Forandring Totalt antal  Okning av aktie-  Kvotv. (kr) Totalt ak-
av antal aktier kapital (kr) tiekapital (kr)
aktier
2006 Januari Bolagsbildning - 1000 100,00 100 000,00
2006 September Nyemission 75 1075 7 500,00 100,00 107 500,00
2007 September Nyemission 520 1595 52 000,00 100,00 159 500,00
2008 Juni Nyemission 264 1859 26 400,00 100,00 185 900,00
2008 November Nyemission 786 2 645 78 600,00 100,00 264 500,00
2009 Augusti Fondemission 262 2907 26 200,00 100,00 290 700,00
2009 September Nyemission 360 3267 36 000,00 100,00 326 700,00
2010 Januari Split 400:1 1303 533 1306 800 0,25 326 700,00
2010 Mars Fondemission 1306 800 196 020,00 0,40 522 720,00
2010 April Nyemission 1 600 000 2906 800 640 000,00 0,40 1162 720,00
2011 Januari Nyemission 283 334 3190 134 113 333,60 0,40 1276 053,60
2011 Januari Konvertibel inldsen 112 338 3302472 44 935,00 0,40 13200988,60
2011 Februari Konvertibel inldsen 66 503 3368975 26 601,20 0,40 1347589,80
2011 Februari Konvertibel inldsen 75092 3444 067 30 036,80 0,40 1377 626,60
2011 April Konvertibel inldsen 25072 3469 139 10 029,00 0,40 1387 655,60
2011 Juni Minskning aktiekapital 3469 139 -871 045,55 0,15 516 610,05
2011 September Konvertibel inldsen 50 000 3519 139 7 445,80 0,15 524 055,85
2011 Oktober Nyemission 2 346 092 5 865 231 349 379,82 0,15 873 435,66
2012 Februari Teckning genom TO 2 77 880 5943 111 11 597,89 0,15 885 033,55
2012 Mars Teckning genom TO 1 23200 5966 311 3 454,89 0,15 888 488,44
2012 Mars Teckning genom TO 2 277 195 6243 506 41 279,20 0,15 929 767,64
2012 April Teckning genom TO 2 799 713 7043219 119 091,30 0,15 1048 858,96
2012 Oktober Teckning genom TO 1 255200 7298 419 38 003,76 0,15 1086 862,72
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KASSAFLODESANALYS

Aug-0kt Aug-Okt Maj-Okt Maj-Okt Maj 2011 -
2012 2011 2012 2011 Apr 2012
(SEK) 3 man 3 man 6 man 6 man 12 mén
DEN LOPANDE VERKSAMHETEN
Resultat fore skatt 3792088 -284 345 6430 311 -1483 477 -1204 627
Justeringar for poster som inte ingdr i kassaflodet 274 073 273 946 574 166 560 812 1416 834
Betald skatt = - = - -
“Kassaflode frén den I6pande verksamheten fore 4066161 10399 7004477 922665 212207
foréndringar i rorelsekapitalet
Forandringar i rorelsekapitalet:
Férandring av varulager -5 687 776 1480238 -5 081 182 -203 710 -6 327 986
Forandring av kortfr fordringar -6 410 475 -14 867 668 -1 170 048 -16917 152 -15483 248
Férandring av kortfr skulder 6834 251 3323136 2 258 866 10 006 145 5349 834
“Kassaflde fran den lopande verksamheten - 1197839  -10074693 3012113  -8037382 -16249 193
INVESTERINGSVERKSAMHETEN
Investeringar i immateriella -324 091 -349 712 -606 513 -916 041 -1 661 750
anlaggningstillgangar
Investeringar i materiella -40 818 -361 864 -101 603 -441 358 -835 716
anlaggningstillgangar
Investeringar i finansiella - - - -400 000 -400 000
anlaggningstillgangar
“Kassaflde fran investeringsverksamheten - 364909 711576 708116  -1757399 2897466
FINANSIERINGSVERKSAMHETEN
Nyemission 2 641 320 11 816 879 2637 501 11 816 879 22279071
Forandring av checkrakningskredit - -1198 329 - -1 445 323 -2 237 165
Amortering av lan -122 500 -122 500 -122 500 -245 000 -490 000
“Kassaflde fran finansieringsverksamheten 2518820 10496050 2515001 10126556 19551906
PERIODENS KASSAFLODE 956 072 -290 219 4818 998 331775 405 247
Likvida medel periodens bérjan 4423 021 776 842 560 095 154 848 154 848
LIKVIDA MED.I'E.I...VID PERIODI::'IQ% st 5379093 486623 5379 093 486 623 560 095 ’
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FINANSIELLA NYCKELTAL

Aug-Okt Aug-Okt Maj-Okt Maj-Okt Maj 2011 -
2012 2011 2012 2011 Apr 2012
(SEK) 3 man 3 man 6 man 6 man 12 mén
Bruttomarginal 39% 40% 41% 40% 39%
Rorelsemarginal 15% 2% 17% Neg. 19%
Soliditet, % 60% 31% 60% 31% 54%
Nettoskuldsattningsgrad, % -15% 121% -15% 121% 17%
Avkastning pa eget kapital 12% Neg. 21% Neg. Neg.
DATA PER AKTIE
Antal aktier vid periodens slut 7298 419 5865 231 7298 419 5865 231 6243 506
Antal aktier i snitt under perioden 7087 602 3902 698 7065410 3685919 4491 342
Resultat per aktie, kr 0,54 Neg. 0,91 Neg. Neg.
Eget kapital per aktie, kr 4,36 1,89 0,00 1,89 4,86
Utdelning per aktie, kr 0 0 0 0 0
AKTIEAGARE
Aktieagare Antal aktier % andel
Six Sis AG 1210712 17,2%
Aprima Holding AB 765 770 10,9%
Transferator AB* 723 340 10,3%
Forsakringsbolaget Avanza pension 634 327 9,0%
Svenska Handelsbanken SA 427068 6,1%
Nordnet Pensionsforsékring AB 222 996 3,2%
Rune Torbjornsen 204 000 2,9%
UBS AG 166 996 2,4%
Creandum Il General Partner Limited 151 031 2,1%
Creandum Il KB 105 312 1,5%
Ovriga aktieagare 2 431 667 34,5%
TOTALT ................ o 219 ..... To o0

Uppgifterna baseras pa aktiebok per 2012-09-28, ford av Euroclear Sweden AB.

* Transferator AB har salt av hela sitt innehav under oktober 2012
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